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INFORMASIYA COMIiYYOTINDO BAZAR iQTISADIYYATININ
TRANSFORMASIYASI MOSOLOLORI

Magalada informasiya comiyyati saraitinda bazar igtisadiyyatimin transformasiyast maSalalori
aragdirilr. Iqtisadi sistemlorin transformasiyasina tasir edan amillar vo proseslar analiz edilir.
Bazarda informasiya asimmetriyasimin neqativ taSirlori va onun aradan qaldiriimasinda
Internetin rolu géstorilir. Bazarin vasita¢ilik va diymatyaratma funksiyalarimin transformasiyast
xarakterizo olunur. Biliklor igtisadiyyatinin, sosial sabakolarin, iiciincii sektorun, fardilogmis
istehsalin bazarin tamol prinsiplari ilo ziddiyyat taskil edan cahatlaori analiz edilir.

Acar sozlar: bazar igtisadiyyatinin transformasiyasi, informasiya assimmetriyasi, virtual bazar,
tictincii sektor, biliklor igtisadiyyati.
Giris

IKT-nin dinamik inkisafi vo hortorofli totbigi, biitiin faaliyyat sahalorinds oldugu kimi,
iqtisadi sferada da koklii doyisikliklora sabab olur. igtisadi faaliyyatin struktur, forma va iisullari,
inkisaf istiqgamotlori ciddi transformasiyaya moruz qalir. Bas veron transformasiya proseslori
igtisadiyyatin qloballagsmasini, virtuallagsmasini, konvergensiyasini vo diversifikasiyasini 6ziindo
oks etdirir. Iqtisadi sferadaki transformasiya proseslori hom makro, hom do mikro soviyyado
miisahido edilir.

Igtisadiyyatda giiclii informasiya sektorunun formalagsmasinda, inkisafinda vo biitiin
foaliyyat sferalarina giiclii niifuz etmosinds IKT-nin aparici istiqgamoti olan Internet fenomeni on
miihiim rola malikdir. Internetin informasiya vo kommunikasiya miihiti kimi xiisusiyyatlori
oziinii iqtisadiyyatin biitiin sferalarinda qabariq sokildo gostorir. Igtisadiyyatda bas veran
qloballasma, virtuallasma, konvergensiya vo diversifikasiya proseslori, osason, internetin tosiri
naticasinds bas verir.

Internet istor iqtisadi proseslorin ayri-ayri istirakcilarinm, istorse do iqtisadi sistemin
foaliyyatindo vacib rol oynayir. Mohz Internet texnologiyalarmim hesabma transmilli sirkotlor
stratli  inkisaf marhalasine kegir, ononovi sirkotlor virtual miihito integrasiya olunur,
e-kommersiya artan siirotlo inkisaf edir, informasiya sonayesi vo xidmotlori ilo bagli yeni
foaliyyat sahalori meydana golir.

IKT-nin tosiri ilo bas veran on miihiim doyisiklik iso mévcud iqtisadi sistemin dziiniin ciddi
transformasiyaya ugramasidir. Belo Ki, ragabat obyektlarinin va novlorinin transformasiyasi, yeni
tip miiossisalorin va onlar arasinda yeni qarsiliqh alage strategiyalarinin, habelo miilkiyyatin yeni
elementlarinin vo moanimsams formalarmin meydana golmasi igtisadi sistemin strukturunun
transformasiyasini sortlondirir. Dinamik inkisaf edon informasiya texnologiyalari, informasiya vo
biliklorin asas strateji resursa ¢evrilmosi, bazar subyektlori arasinda kommunikativ slagslorin
qurulmasi, Internet miihitindo sosial sobokolorin meydana golmasi vo inkisafi, biliklor
igtisadiyyatinin formalasdirilmasi informasiya asimmetriyasinin aradan qaldirilmasi qeyri-
tokmil, inhisar¢1 bazarin dayaqlarini sarsidir.

Tadqiqat isindo bazar iqtisadiyyatinin strukturunda, forma vo funksiyalarinda bas veran
transformasiya proseslorinin asasinda dayanan faktorlar va tendensiyalar analiz edilir.

Virtual bazarin formalasmasi

Bazar iqtisadiyyatinin transformasiyasini xarakterizo edon tendensiyalardan biri anonovi
miinasibatlorin virtual miinasibatlorlo ovaz olunmasi, virtual bazarin formalagsmasidir. Internetin
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yaratdigi imkanlar hesabina hom saquli (ayri-ayr1 miioassisalor, maliyys-Sonaye qruplari,
korporasiyalar vo birliklor vo biitov bazarlar), hom do {ifigi (emtos vo xidmot bazari, amak
bazar1) iqtisadi strukturlar1 ciddi doyisikliklors moruz qalir. Biitiin bu proseslorin naticasi Kimi
yeni igtisadi mokan — virtual bazar formalasir.

Virtual bazarlar sonaye vo ticarat miiassisalorini, maliyys-bank strukturlarini da 6z tasir
dairasina calb edir. Virtual bazarlarin on baslica xiisusiyyati Internetin vo verilonlor bazalarinin
hesabina informasiyanin yiiksok doracads tomoarkiizlosmasidir. Virtual bazarlar asan tohlil edils
bilon miihitdir, burada informasiya biitiin istirakgilar ticlin eyni daracada alyetorlidir.

Virtual bazarin osas infrastrukturu kimi ¢ixis edon Internet asagidaki problemlorin eyni
zamanda halli tigiin alverigli sorait yaradir [1]:

=  Kommunikativ (e-pogt, forumlar, sosial sobakalor vo s.);

= [nformativ (istonilon zoruri informasiyanin aldo edilmasi);

» Reprezentiv (sirkot Vo onun mohsullar1 barads genis reklam imkanlarindan vo miixtalif
informasiya  ¢atdirma  dsullarindan  istifado  etmoklo  miixtolif  {invanlar
molumatlandirma).

Miiossisonin yeni foaliyyst miihiti kimi Internetin osas iistiinliiklori asagidaki imkanlar

vasitasilo tomin edilir:

» Mogsadli auditoriyanin dagiq oshato olunmasi — mokan tizro, daxilolma vaxtina gors,
tematik saytlar iizro vo S.;

= Istifadogilorin saytdaki davramslarinin, saytin tokmillosdirilmosinin, mallarn, oldo
edilon naticalor asasinda satis6ncasi va satigsonrasi xidmotin analizi;

= Sutkaboyu alyetorlilik va ¢eviklik;

= Interaktivlik: istehlake1 satic1 ilo, mohsulla qarsiligh alagede olmaq imkani aldo edir;

* Omtoo haqqinda bdyiik hocmds informasiyanin yerlosdirilmoasi (o ciimlodon grafik,
audio, video, animasiya vs S.);

» Informasiyanin yayilmasinin vo oldo edilmasinin operativliyi;

= Maragqlar, peso faoliyyati ilo bagl virtual comiyyatlorin yaradilmasi.

Real zaman rejimindo foaliyyat gostoron virtual bazarlar biitiin diinyan1 ohato edon
miqyasda, sutkanin 24 saat1 orzinds fasilosiz olaraq bizneslo mosgul olmaga imkan verir. Bunun
naticasinds bazarin zaman vo mokanla bagli oldugu haqda tosovviirlor yox olur, virtual bazar
miihiti formalasir.

Informasiya comiyyati nozoriyyssinin gérkomli niimayondoalorindon olan amerikali alim
D.Bell do holo &ton osrin sonlarinda moveud bazarin kompiiter gobokalorina asaslanan
toskilatlanmis miibadils ilo ovoz olunacagini geyd edirdi [2].

Bazarda informasiya assimmetriyasi va onun neqativ tasirlari

Bazarin ononovi funksiyalar1 sirasinda informasiya funksiyasi xiisusi rol oynayir. Bu
funksiya istirak¢ilara omtoa vo xidmatlarin kemiyyati, ¢esidlori vo keyfiyyati barado moalumat
verir. Real vo potensial bazar istirakgilar1 qoarar gobul etmok (almaq, satmaq vo ya gézlomok)
ticlin bazar torafindon toqdim edilon informasiyani alds edir vo analiz edirlor. Miiasir dovrds
bazardan daxil olan informasiya reyting toskilatlari, analitik agentliklor torafindon toplanir,
timumilasdirilir, sistemlosdirilir, analiz edilir vo spesifik mohsula ¢evrilir. Bu mohsul bazar
subyektlorino satilir. Bazarin vaziyysti haqqinda informasiya istonilon digor amtos kimi bazar
miinasibatlori subyektlori {igiin zoruridir. Bu ciir informasiyaya bazarin cari vo Qoalacok
indikatorlar1 hagqinda molumatlari oks etdiron analitik icmal v prognozlar, statistik biilletenlar,
maliyys institutlarinin reytinglari, iri hacmli kommersiya miigavilalari, sirkatlorin birlosmalari,
harrac uduslari va s. aiddir.

Fundamental iqtisadi todgigatlarda bazar agentlorinin davranist bu aspektdon tohlil edilir
ki, onlar gorar gobul etmak {igiin tam informasiyaya malikdirlor. ©mtos vo xidmatlor, giymat-
keyfiyyat nisbati, kontragentlorin mogsadlori vo real imkanlar1 haqqinda tam vo simmetrik
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informasiyaya niimuna Kimi tam rogabst bazarini gostormok olar. Burada tolob vo toklif
miinasibatlori osasinda formalasan bazar qiymatlori agentloro mévcud alternativlor haqqinda
hortorafli informasiya verir. Bu da onlara optimal gorar gobul etmoays imkan yaradir. Tam
rogabatli ideal bazarda satici va alicilar onlar ti¢iin zaruri olan informasiyaya mohdudiyyatsiz va
Odonissiz girig imkan1 alds edir.

Lakin geyri-tokmil bazarda informasiya tam olmur vo iqtisadi miinasibot istirakgilari
arasinda barabor paylanmir. Buna gora do informasiya asimmetriyast meydana ¢ixir. Bu zaman
omtas Vo Xidmatlorin olds edilmasi, investisiyalar haqqinda, isgiizar miiqavilslorin baglanmasi
ticlin zoruri olan informasiya, onun gizli saxlanmasinda maraqli olan bazar istirak¢ilarinin kigik
bir hissasinin sarancaminda olur.

Natamam informasiyanin iqtisadi proseslars tasiri qagilmazdir. Bels ki, bazarin sortlarina,
xiisusiyyotlorino tosir gostorir, igtisadi agentlor tgiin olava Xorclor yaradir. Asimmetrik
informasiya miiqavilo istirak¢ilarindan birino sui-istifads ti¢iin alverisli sorait yaradir, ictimai
rifah halinin agagi diismoasina getirib ¢ixarir.

Informasiya asimmetriyasini iki tipi mévcuddur [3]:

1. Gizli xiisusiyyatlor — bu zaman bazar minasibatlorinin toraflorindon birinin

saroncaminda digarins nisbaton daha dolgun informasiya olur.

2. Gizli faaliyyat — bu zaman daha dolgun informasiyaya malik olan bazar istirak¢isi az

molumatlandirilan digar torafin miisahids eds bilmadiyi harokati eds bilar.

Informasiya asimmetriyasinin bazara tesirinin tozahiir formalar1 miixtalifdir. Birincisi, bir
sira hallarda informasiya asimmetriyasi saticilarin bazar hakimiyyastinin formalagsmasinin sababi
ola bilar. Ciinki istehlakgilar tigiin informasiyanin alds edilmasi alava xarclorlo slagoadardir, yani
informasiya onlar {i¢iin yalniz gozlonilon faydanin informasiya axtarisina sorf olunan xarclori
tistolodiyi hallarda shomiyyat kasb edir. ©gor alicilar informasiya axtarisi ilo bagli xarclorin vo
ondan olds edilon faydanin hocmi barodo molumatlandirilmayibsa, saticilar bundan omtos Vo
xidmatlors tarazliqdan yiiksok giymot qoymagla istifads edocoklor. Bagqa s6zlo, inhisar¢i rogabot
Vo oliqgopoliya (geyri-tokmil rogabot) bazarlarinda tez-tez bels hallar bas verir ki, saticilar omtoo
vo xidmatlori onlarin istehsal mosraflorindon (maya doayarindan) dofalorlo yiiksok giymoto
satirlar.

Ikincisi, informasiya asimmetriyas1 qiymot ayri-seckiliyinin monbayidir. Cox vaxt alicilar
oldo etdiklori malin keyfiyyat gostoricilarini, toklif edilon giymats uygunlugunu miiayyan eda
bilmirlor. Bu iso saticilara mallara onlarin keyfiyyotino géro deyil, imitasiya yolu ilo giymat
qoymaga sorait yaradir. Masalon, eyni mohsul bazarda miixtolif adlarla miixtalif giymatlarlo
satila bilar.

Ugiinciisii, informasiya asimmetriyasinin mdvcudlugundan amtoo vo xidmot istehsalgilar:
da oziyyot gokir. Istehlakgilarm gizli xarakteristikalar1 hotta miihiim bazar hakimiyyatino malik
olan girkatlorin golir oldo edo bilmamasina sabab olur. Masalon, inhisar¢1 aviasirkat
istehlak¢ilarin xiisusiyyatloring, imkanlarina uygun qiymot miioyysn etdiyi halda maksimum
golir alds eds bilar.

Dordiinciisii, gizli xiisusiyyatlor is¢i qlivvesindon istifado edon sahibkarlar {igiin do ciddi
problem yaradir. Ogoar isogotiiron muzdlu isgilorin pesokar keyfiyyatlorini miiayyan eds bilmirsa,
bu, onlarin galirlorinin azalmasina, bazarda mévqeyinin zaiflomasina sabab ola bilar.

Belalikls, informasiya asimmetriyasi bazarin faaliyyat mexanizmlarina va istirakgilarinin
davramglarina ohomiyyotli dorocods tosir gdstorir. Informasiyamin asimmetriyasi resurslarin
geyri-optimal paylanmasina, bazarda tarazligin pozulmasina sabab olur. Bazar kommunikativ bir
sistemdir. Ona gora do bazarin faaliyyatinin effektivliyi daha ¢ox informasiyanin kamiyyatindon,
keyfiyyotindon vo yayilma siiratindon asilidir. Informasiyanin miixtolif xiisusiyyetlori bazar
mexanizminin formalagmasina vo effektli foaliyyatino 6z tasirini gostarir.
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Informasiya asimmetriyasinin aradan qaldirilmasinda Internetin rolu

IKT-nin biitiin foaliyyst saholorino genis totbigi informasiya asimmetriyasina ossaslanan
inhisar¢1 bazar miihitino dagidic1 tosir gostorir. Belo ki, IKT-nin inkisafi ilo olagodar biznes
proseslorinin olagalondirilmosi imkanlar1 genislonir. Internet vasitosi ilo integrasiya olunan
miixtalif biznes novlori yeni bazar-soboks infrastrukturu gorgivesindo daha effektli sokildo
foaliyyat gostarmaya baslayir. Yeni bazar saboka infrastrukturu biznesin miqyasini genislondirir,
informasiyanin asimmetriklik daracasini asagi salir, igtisadi innovasiyalarin siiratlo yayilmasini
tomin edir. Biitiin bunlar Internetin yaratdig1 asagidaki imkanlar hesabina bas verir [4]:

Istanilon  informasiyamn 2lda edilmasi. Internet marketing todgiqatlar1 {iciin digor
informasiya manboalorinin toqdim eds bilmodiyi imkanlar yaradir. Fiziki vo hiiquqi soxslor
miiassisalor, onlarin mohsullari, ragiblori, torofdaslar1 vo s. haqqinda ani vo asan sokildo boyiik
hocmdos informasiya oldo eds bilirlor. Marketologlar daim passiv todqgiqatlar aparmaq, bazarin
moqsadli seqmentini dyronmak, magsadyonlii sorgular kegirmak, istifadoagilorin veb-saytlardaki
davranislarini analiz etmok vo s. imkanlara malikdirlor. internet marketing miitoxossislori {iciin
ictimai royin monitoringi vo formalasdirilmasi baximindan avozsiz vasitadir.

Istehlak¢iya tasir saviyyasinin azalmasi. Istehlakci istor dogmalarinin, qohumlarinin va
dostlarinin, istorsa do saticilarin inandirici rasional vo emosional amillarinin tosiri altina diismiir.
Algi-satqnin va informasiya oaldo etmanin konfidensiallig1 qorunur.

Bazar saraiting ¢evik adaptasiya. Tochizatgilar operativ olaraq ticarat tokliflorina olavalor
edo, giymotlori vo mallarin  xiisusiyyotlorini tonzimloys bilor. Internet tolobin artma
tendensiyalarini izlomoya Vo onun formalasmasina tosir géstormays imkan verir.

Istehlak¢ilar iiciin  rahathg. Birincisi, evdon ¢ixmadan informasiyadan tez istifads,
sutkanin istonilon vaxtinda amtoa vo Xxidmatlorin sifarigidir. ©mtos haqqinda mohdudiyyatsiz
olaraq biitiin zoruri informasiyan1 yazmagq, fotogaklini yerlosdirmak, audio-video miisayiat rejimi
qurmaq miimkiindiir. internetin foaliyystinin vo dinamik inkisafinin miihiim noticasi istehsalg1 vo
istehlakgilarin ani qarsiligl olage yarada bilmosidir.

Odoanis qabiliyyatli va sosial cahatdan foal auditoriya. Kompiiterin vo Internetin olmasi
yiiksok aliciliq gabiliyyatinin olamatidir. Bu, 0 demokdir ki, saboko miiassiso vo auditoriyalar
liciin daha maraqlidir. Bundan basqa, Internet istifadogilori 6z iistiinliiklorini vo tocriibalorini,
tolobatlarini vo toraddiidlorini foal sokildo ifado edon insanlardir. ©Ononavi reklama etimadin
azalmasi ilo eyni zamanda forumlarin, bloglarin va virtual comiyyatlorin tosiri artir ki, bunun da
osaslart var. Ciinki onlara etimad gostarirlor, hor bir molumat miioyyon reputasiyasi olan insanin
fikridir.

Miiassisalorin - masroflorinin - azalmasi.  Internet-marketing mallarin  saxlanmasina,
miihafizosing, kataloglarin yaradilmasma vo dostoklonmasine, daxili sonod dovriyyasinin
formalasdirilmasina va faaliyyating, ezamiyyatlors, istehlakgilarla, tochizatcilarla, torofdaslarla
alagelorin qurulmasina sarf edilon masraflara gonast edilmasine imkan yaradir.

Miisssisalorin istehlak¢ilarla tovafdashq alaQalorinin qurulmasi. Internet real zaman
rejimindo daha six olagoalorin qurulmasi, forumlarin, telekonfranslarin toskili vo dialoglarin
aparilmasi, istehlakgilarin sorgularina vo torafdaslarin toloblorine operativ miinasibat bildirilmasi
ticlin ovozsiz vasitadir.

Interaktiviik. Internetdos istehlaker ilo bilavasito garsiligh olage qurmaq miimkiindiir: canlt
diskussiya zamani1 malin {istiinliiylinii gostormak, istehlak¢inin fikrini yronmok miimkiindiir.

Raqabatin genislanmasi. Sorhadlorin olmamasi va global virtual bazara ¢ixis imkani hom
istesal¢ilarin, hom do istehlakgilarin sayini ohomiyyatli dorocods artirir. Rogabat ononovi
biznesds oldugu kimi, asasan, toklif edilon giymatlorlo vo mallarin ¢esidlori ilo baglidir. Bundan
basqa, miiassisanin veb-saytinda genis kontentin olyetorli olmasi ragiblarin zaif yeridir. ©Onanavi
igtisadiyyatdan forqli olaraq, Internetds rogiblor iizarinds iistiinliik oldo etmok vo onu goruyub
saxlamaq daha ¢atindir.

34 WWW.jpis.az



Informasiya comiyyeti problemlori, 2013, Ne2(8), 31-41

Potensial giris baryerlorinin saviyyasinin asagi enmasi. Real diinyada bir ¢ox sirkotlor
miqyas effekti, distribusiya sisteminin olmamasi, giiclii ticarat markalarinin mévcudlugu vo
istehlakc¢ilarda informasiyanin yetorli olmamasi kimi baryerlorin mdvcudlugu soraitinds yeni
bazarlara daxil ola bilmirlor. Virtual diinyada iso bu ciir baryerlorin ¢oxu mévcud deyil.

Sahalarin  konvergensiyasi. Roqomsal texnologiyalarin tosiri ilo bir ¢ox sahalordo
konvergensiya tendensiyalar1 giiclonmokdadir. Masolon, informasiya sirkatlori ticlin kompiter vo
kommunikasiya firmalarinda olan yeni texnologiya vo sobokolora ehtiyac vardir. Ikincilor iso,
alicilart  colb  etmok iiglin 6z sobokolorini  zoruri informasiya ilo tomin etmok
macburiyyatindadirlor. Naticads, qovusma, oldo etmo vo torofdasliq {igiin yeni bazar imkanlari
yaranir.

Istehlak¢t iiciin dayarin artmasi. Internet-marketing alict iigiin sorfolidir, ¢iinki ononavi
ticarot obyektlori ilo miiqayisado daha asagi qiymot, daha genis ¢esid, slavo rahatlhiq vo fordi
yanagma toklif edir. Bu ciir istiinliikkloro malik olan yeni sirkotlor ticarstin toskilinin ononovi
formalarina asaslanan raqgiblarini siiratlo arxada qoyurlar.

Diinya bazarina ¢ixis imkani. Internetin sayasinda sarhodlor vo mosafalor aradan qaldirilir.
Artiq istehlakcilar saytlar vasitosilo mal secib alarkon masafoyo yox, keyfiyyoto iistiinliik
verirlor. Beloliklo, Internetin hesabina istonilon sirkat beynoalxalq sirkot statusu alir.

Bazarin vasitacilik funksiyasimin transformasiyasi

Bazarin miihiim funksiyalaridan olan vasitacilik funksiyas: IKT-nin meydana golmasi vo
genis tatbigi naticasinds 6z mahiyyatini itirir. Vasitogilik funksiyasinin mahiyyati ondan ibarotdir
ki, bazar tachizater ilo istehlakgini, satict ilo alicini bilavasito birlogdirir, onlarin qiymat, tolab,
toklif, alqi-satqi1 barasinds miizakiralor aparmalarina, ortaq maxraca galmalarine imkan yaradir.

Miiasir soraitdo Internet bazarm vasitogilik funksiyasimi 6z {izorine gotiiriir. Artiq pesokar
vasitogilik foaliyyotino (broker, diler) do ehtiyac qalmir. Bazar iqtisadiyyatina xas olan bu
miithiim funksiyanin deformasiya olunmasi iqtisadiyyatda yeni situasiya yaradir. Belo bir soraitdo
alqi-satqr prosesinin sadologmosi, miivafiq maneolorin aradan qalxmasi, qiymatlorin asagi
diismosi miisahids olunur.

ABS-1m kecmis ticarot naziri U.Deyli hesab edir ki, Internet alic1 il satic1 arasinda birbasa
olago yaradarag vo onlardan har birina digor haqqinda daha ¢ox informasiya toqdim edarok,
“konfliktsiz kapitalizm” yaratmaga komok edo bilor. Onun fikrinco, Internet tranzaksiya
xarclorini asagi salir, vasitogi aradan ¢ixir vo amtaanin dayarinin galdirilmasi {igiin ¢alismaga
baslayir. Kegmis nazirin qonastine goro, yalniz miioyyan toskilatlar on asagi qiymatlor hesabina
miivaffagiyyat gazana bilocoklor, ona gora do digar sirkotlor miistoriya gostorilon xidmatlorin
keyfiyyotinin qaldirilmas: strategiyasini segmaya macburdurlar: “Ogar siz xidmat gostormaklo
mosgul olmagq istayirsinizss, amokdaslarinizi intellektlo  silahlandirin” [5].

Amerikali tarixgi alim C.Berk “Qarsiligli olagelor” osorinds geyd edir ki, Internetin
hesabina kommersiya sovdalogmalorinin oksariyyati alqi-satqi subyektlorinin  bilavasits
reallagdirdiglart elektron tranzaksiyalar soklindo hoyata kegirilocok, anonovi vasitagilor ya
onlarin kontragentlari tiglin alave dayar qazandiran alava Xidmatlor gostarmays baslayacaqlar, ya
da sadaca, yoxa ¢ixacaqlar. Onun gonastinca, miistarilora xidmat gdstormak biznesin holledici
funksiyasina gevrilocok. C.Berk oamindir ki, miistorilorlo daha ¢ox fardiloson islora olan talobat
sirkatlori 6z daxili faaliyyatlorini elektron proseslora kegirmays vadar edacak [5].

Bazarin qiymoatyaratma funksiyalarinin transformasiyasi

Bazarin daha bir mithiim funksiyasi qiymatyaratma funksiyasidir. Bu funksiya vasitasilo
bazarda tolob vo toklif miinasibatlori, hamginin mévcud pul kiitlosi hesabina doyarlo giymaot
arasinda istehsalda, istehlakda vo rogabstdo bas veran doyisikliklara ¢evik reaksiya veran olage
yaranir.
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Lakin Internetin imkanlarma osaslanan informasiya iqtisadiyyatinda giymatin omalo
galmasinin ananavi prinsiplari pozulur. Yoani ananovi bazarda oldugundan fargli olaraq, talabin
artmast omtosnin vo ya xidmsatin giymatinin artmasina gatirib ¢ixartmir. Buna misal olaragq,
Interneto qosulmani gdstarmok olar. Belo ki, daha ¢ox sayda istifadocinin Interneto qosulmasi
tariflorin artmasina sobob olmur. Ciinki olave istifadagilorin Interneto qosulma xorclarinin son
hoddi sifira yaxindr.

Istehlakgilar onanovi iqtisadiyyat miihitinds dyrosiblor ki, kigik bir tokmillosdirmo hékmon
miioyyon bahalagsmaya gatirib ¢ixarir. Amma mikroprosessorlarin meydana golmasi giymatlorin
doyismasi qanunauygunlugunu tamamilo doyisir. Informasiya iqtisadiyyatinda ciizi qiymet artimi
hesabina keyfiyyati ohomiyyatli sokildo doyisdirmok olar. Meydana goldiyi 1971-ci ildon bu
yana mikroprosessorlar ononovi giymot sisteminin oksina olan realligi niimayis etdirir. Indi
telekommunikasiya da analoji yolla gedir: giymatlor yaribayari asag diisiir, giicii iso ilyarimdan
bir iki dofa artir (kompiiterlords oldugu kimi). Mikrosxemlarin giymatinin diismasi sxemi Mur
ganununa, sobaka giymatlorinin diismasi iso Qilder ganununa (Galocokds - 20 ildon sonra
kommunikasiyalarin hacminin har il 3 dofo artacagini deyon Corc Qilderin sorofine adlandirilir)
asaslanir [6, 7].

Telekommunikasiyalarin artan giicliniin ¢iplorin kigilon 6lglisii vo giymatlorin diismasi ilo
birlosmosi C.Qilderds belo bir fikir formalasdirmisdir ki, soboko sarbast olacaq. Otiiriilon bitin
doyori asimptotik olaraq sifira yaxinlasir, amma he¢ vaxt ona catmir. Informasiya
igtisadiyyatinda digor kemiyyatlor ¢oxlugu da 6ziinii analoji sokildo aparir. Keyfiyyst artarkon
bir hesablamanin, informasiyanin, sanad suratlarinin doyori do asagi diisiir. Miiqayisa tiglin qeyd
edok ki, avtomobillarin giymati iss istismara baslandigi giindoan fasilasiz olaraq asag: diisiir.

Telefon danisiglarinin giymoti do eyni gayda ilo ucuzlasir. Sual oluna bilar ki, belo bir
soraitds telefon sirkatlori 6zlorini neca saxlayirlar? Strukturu inkisaf etdirmak, tadgigat aparmag,
sistemi dostoklomok, istolik golir oldo etmok iigiin pulu neco qazanirlar? Cavab sadodir:
telefonun Oziiniin funksiyalarii genisglondirmoaklo. ©gar istonilon xidmotin qiymati sifira
yaxinlagirsa, xidmatlorin siyahisint genislondirmok lazimdir ki, onlarin saymin qiymoto
vurulmast noticasindo galirlor mosraflori distoloys bilsin. Yalniz yenilikgi foaliyyat, yaradici
tofokkiiriin reallagdirilmasi sayasinds abunogilorin sayinin vo onlar torafindon xidmotdan istifados
miiddatinin uzadilmasi hesabina monfoatlilik tomin oluna bilor.

Informasiya iqtisadiyyatinda mallarin qiymotlori bir ¢ox amillordon asilidir. Internet
sobokosindo olavo obyektlorin meydana golmasi biitiin istifadogilor iiclin mithiim ohomiyyat
dasiyrr. Informasiya iqtisadiyyatimin bu cohoti sonaye iqtisadiyyatinm iki on fundamental
aksiomu ilo ziddiyyat togkil edir: 1) doyar az tapilan seylo baghdir; 2) mallarin artiqlig1 onlarin
doyaerini agag: salir.

Informasiya iqgtisadiyyatinda istirak doyeri istirakcilarin (istifadogilorin) sayinm artimina
nozoron eksponensial olaraq artir. Istonilon eksponensial artim “sinma ndqtesine” malikdir.
Homin néqtoys ¢atandan sonra biznesin, istehsalin, yaxud sobokonin 6ziiniin inkisaf prosesinda
oks hadisolor, geriyo yuvarlanma bas verir. Informasiya iqtisadiyyatina xas olan daimi asag
xarclor, son xarclorin ohamiyyatli olmamasi vo mallarin siirotlo yayilmasi zaman intervalini
qisaldir.

Informasiya iqtisadiyyatinin osas qanunu “artan faydali is omsal” (verimlilik) ganunu kimi
tanmir. Sonaye iqtisadiyyatinda faydali is omsalinin artmasi ayri-ayr sirkotlorin giiclii soylori
noticosindo miimkiin olur vo onlar bunun hesabina monfoot oldo edirlor. Informasiya
iqtisadiyyatinda iso faydali i3 omsali biitliin soboks istirakcilar: torafindon yaradilir vo bunun
naticasinds oldo olunan monfaost hami arasinda boliiniir. Agentlor, istifadogilor, raqiblor sobakads
doyori birlikdo yaradirlar, amma faydali is omsalinin artmasinin naticosi onlar arasinda borabor
sokildoa boliisdiiriilmaya do bilar [8].
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Biliklar iqtisadiyyati mévcud bazar prinsiplarina qars:

Klassik tosovviirloro goro, bazar iqtisadiyyati ii¢ osas iizorindo qurulur: 6zol miilkiyyat,
dayar qanunu, talob vo taklifin qarsiliql alage prinsipi. Lakin informasiya comiyystinds bilik vo
ideyalar bu osaslara ciddi tosir gostorir.

Belos ki, insan va ya sirkot hansisa ideyaya malik ola bilor vo onu he¢ kimo demays bilor.
Homin ideyanmi gizli saxlaya vo soxsi “nou-hau” kimi istifado edo bilor. Lakin belo gizli
sahibolma halo miilkiyyat deyil. Miilkiyyat vo sahibolma iki miixtalif kateqoriyadir. Miilkiyyat
ictimai miinasibat Vo hiiquq kateqoriyasidir. Belo ki, bu, comiyyat torofindon tanimnan, agiq
sokilds sahiblik va istifads edilon legitim miinasibotdir. Yoni insanin bir ideyaya miinasibatinin
0zal miilkiyyoata ¢evrilmasi tiglin onun bu hagda ictimaiyyato malumat vermasi gorokdir.

Lakin soxsi ideyanin ictimailogdirilmasi onu kollektiv miilkiyyato gevirir. Ogar biliys
kapital kimi baxsaq, onda bu kapital biitiin insanlara moxsusdur. Umumiyyatls, kollektiv
miilkiyyat intellektual miilkiyyatin tobiotino daha uygun golir. K.Marks intellektual amayi
“tmumi omok™ adlandirirdi [9]. Hesab edirdi ki, istonilon tofokkiir prosesinds avvalki nasillorin
oOtiirdiiyti bilikdan istifads edilir. Hotta insanin toklikda ¢alisdigi halda da onun intellektual amoayi
ictimai amak sayilir. Kollektiv miilkiyyati dovlot miilkiyyati ilo do eynilogsdirmok olmaz. Dovlat
miilkiyyati 6zal miilkiyyatin digor formasidir. Dovlat miilkiyyatinin yalniz geyri-soxsi xarakteri
onun kollektiv miilkiyyatlo oxsar cohatidir.

Dayar ganunu talab edir ki, mallar amayin kamiyyatino uygun olarag, yeni is¢inin onlarin
istehsal1 tiglin adston sorf etdiyi vaxta proporsional olaraq miibadilo edilsin. Amma ideyani
zamana goro doyarlondirmok miimkiin deyil. Ideyalar zaman vo mokandan asili olmadan
meydana galir vo mévcud olur. Ona gora da dayar ganunu ideya miibadilasini tanzimloys bilmir.

Tolab va toklifin uygunlugu prinsipi do biliklora miinasibatdsa 6ziinii dogrultmur. Ciinki
biliklor toklif gisminds tolobi dofalorlo gabaqglayir vo bu disproporsiya getdikca artmaqdadir.
Dogrudur, bu giin “nou-hau” vo patentloro miinasibatdo tolob vo toklif arasinda tarazliq
movcuddur. Lakin timumi biliklarin torkibinds onlarin xiisusi ¢akisi 0 gadar doa ¢ox deyil.

Gorlindiiyli kimi, bazar iqtisadiyyati bilik istehsali vo miibadilasi ti¢iin o qadar do uygun
olmayan bir iqgtisadi sistemdir. Biliklor bazara daxil olmagla onun uzun illordan bari formalasan
asaslarini, strukturunu dagidir.

Informasiya comiyyatindos pul da iqtisadi miinasibatlorin osas tonzimloyicisi funksiyasmin
ohdasindan gala bilmir. Bels ki, pul, 6z mahiyyatina gors, dayar 6l¢isiidiir. Biliklarin isa dayari
yoxdur (yaxud dayarini 6lgmok miimkiin deyil). Bu baximdan, hesab etmok olar ki, informasiya
comiyyatinds iqtisadi miinasibatlor moahz biliklor vasitasi ilo tonzimlonacak. Yoni iqtisadi
miinasibatlor insanin iradssi ilo planlasdirilacaq, istiqgamotlondirilocok.

Bu ideyan1 dastokloyon gorkomli amerika iqtisadgist P.Draker hesab edirdi ki, informasiya
comiyyatindo todricon hakimiyyst vo nozarot kapital sahiblorindon bilik vo informasiya
sahibloring, onlardan effektli istifado texnologiyalarina malik olanlara kegacok. Onun fikrincs,
sivilizasiyanin bu marhalasinds zoruri biliklore malik olmaqgla ononavi istehsal resurslarini
(torpagy, isci qiivvasini, kapitali) asanligla alds etmak miimkiin olacaq [10].

Biliklor pullarla o miinasibatlords oxsardir ki, bu zaman insanlar onun vasitasi ilo 6zlarinin
biitiin keyfiyyatlorini saxlamagla maddi vaziyyatlorini asanligla doyiso bilsinlor. Heg bir doyars
malik olmayan ideya pula cevrilir, yaxud pul bilik aldo etmak {igiin investisiya qoyulusuna sorf
edilir. Bu fikrin tosdiqi kimi informasiya comiyyati ideologiyasinin gérkomli niimayondslorindon
olan amerikali alim E.Toffler hesab edir ki, bu comiyyatdo anonovi pullarin avazino elektron
informasiya asas miibadilo vasitasine ¢evrilocak [11].

Kiitlovi istehsaldan fardilasdirilmis istehsala kecid mévcud bazar prinsiplarina qars:

IKT-nin yaratdig1 imkanlar hesabina istehsal vo xidmot miiossisolori 6z miistarilorino daha
yaxin olmaga baglayirlar. Homin imkanlar hesabina istehlak¢ilarin diferensiallagsmis zovqlorini
tomin etmok mimkiin olur. Bu iso tolob vo toklifin anonovi bazar miihitindo formalasmasi
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zoruratini aradan qaldirir. Ciinki istehsalg1 ilo istehlak¢i arasinda birbasa olago yaranir, istehsal
fordi sifaris asasinda hoyata kegirilmoya baslayir.

Bu voziyyot fordi sifarigloro yonolon kicik hocmli mohsul istehsalini stimullasdirir.
E.Tofflerin fikrinca, is¢i qlivvasi do daxil olmagqla, bazar kigik vo ¢esidli hissolora boliinocok.
IKT-nin totbiqi soraitinde konveyer iisulu ilo istehsali, xidmoti fordilosdirilmis istehsal, xidmot
ovaz edacok. Onun sozlorine gora, texnosferada vo infosferada keyfiyyst doyisikliklori birlogorak
istehsal tsulunu doyisir. Bu prosesin son mogsadi sifaris¢inin avtomatlasdirilmis fasilosiz
nozaroti altinda yalniz sifaris osasinda momulatlarin hazirlanmasidir. E.Tofflerin fikrinca,
iqtisadiyyatda iri korporasiyalarin hékmranliginin ovozino fordi vo qrup soklindo yaradici
faaliyyatin hor yers yayilmasi vo onun noticalorinin internet vasitosilo rasional miibadilosi bas
veracok [11].

Belo bir soraitdo innovasiya texnologiyalarinin inkisafi kigik miiossisolora rogabotodavamli
mohsul istehsal etmok imkani yaradir, ¢iinki artiq konveyer iisulu ilo, kiitlovi sokildo mohsul
istehsal1 6z aktualligini itirmoys baslayir.

E.Toffler hesab edir ki, boylik miiossisolor olduqca longdirlor vo miiasir yiliksoksiiratli
biznes mihitino yaxs1 uygunlasa bilmirlor. Onun fikrinco, golocokds ailslor torafindon idaros
olunan kigik firmalar 6n plana ¢ixacaq [11].

Xiisusilo, Osyalarin Interneti konsepsiyasinin effektli totbiqi fordilosdirilmis istehsal
sferasmin dairasini vo hocmini ohomiyyatli derocods artira bilor. syalarmn Interneti soraitindo
har kas ti¢iin istonilon informasiyanin slyetarliliyi tomin edildiyine goro, informasiya inhisarciligi
vo buna osaslanan biznes foaliyyotinin aradan qalxacag gozlonilir. Alici Osyalarin Interneti
vasitosilo kiigado, ictimai naqgliyyatda vo s. se¢ib boyondiyi mohsulu sifaris vera bilocok.
Mohsulun aliciya catdirilmasi funksiyasini satici firma yerins yetiracok. Belo bir soraitds ononovi
bazar miinasibatlorino osaslanan ticarst sferasinda inqilabi proseslorin bas vermasi
qagilmazdir [12].

Uciincii sektor bazarin alternativi kimi

IKT-nin siiratli inkisafi vo hortorofli totbigi ilo olagodar daha bir koklii doyisiklik
bazardankonar (qgeyri-bazar) istehsal sferasininin inkisafi ilo baglidir. Bazardankonar istehsal
sferast dedikds, ev tosorriifatlarinin miibadilo yox, 6z ehtiyaclari igiin istehsal foaliyysti nazordo
tutulur.

Insana 6ziinoxidmatlo mosgul olmaga imkan veran informasiya texnologiyalarmin siiratli
inkisafi ilo olagodar Amerika alimi E.Toffler holo 1980-ci ildo miihasibatligdan konar, qapali,
6lglilmayan, nozarat olunmayan va 6donis edilmayan igtisadi foaliyyati tosvir etmisdi. Onun
fikrinca, bu no kolgo iqtisadiyyatidir, no do kriminal iqtisadiyyat. E.Toffler hesab edir ki, ev
tosarriifatina kecidlo alagadar fordi masgullugun ekspansiyasi miisahido edilir. Belo ki, har bir
yiiksok ixtisasli is¢i hazir moahsul alds etmok tigiin har isi 6zii gora bilor [11].

Evdo mosgullugun iqtisadiyyata bir sira tasirlori vardir. Birincisi, evdo masgulluq sistemi
informasiya sektorunun inkisafin1 vo sonaye sahoslorinin (neft, avtomobil, kagiz sonayesi vo s.)
daralmasini stimullasdirir. Ikincisi, insanlar klassik “muzdlu is¢i” statusundan imtina edorok
miistaqil sahibkarlara gevrilirlor. Bundan basqa, evds mosgullugun psixoloji tstiinliiklori do
moveuddur. Bels ki, sonaye iqtisadiyyatina xas olan muzdlu is¢i daim isini itirmak qorxusu ila
yasayir. Amma ev masgullugu soraitinds bels tohliikelor movcud deyil.

Gorkomli Amerika iqtisadgist vo filosofu C.Rifkin “Isin sonu: global mosgullugun
tonazziilii vo postbazar erasinin baslangici” (1995) asarinds yazir ki, biz baser sivilizasiyasinin
¢ox vacib marhalasins yaxinlasiriq [13]. Qlobal sirkatlor daha az is¢i qlivvasindan istifads edaroak
misli gériinmayan sayda amtos vo xidmat istehsal etmok giictindadir. Yeni texnologiyalar, demok
olar ki, is¢i qiivvesinin olmadigi yeni istehsal marhalasinin asasini qoyur, 6zii do bu proses
diinya ohalisinin yiiksok templos artdig: bir dovros tosadiif edir”.
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C.Rifkin hesab edir ki, bosoriyyat amok proseslorinin boyiik hissasinin insanlardan
masinlara kegacayi galocays hazirlasmalidir: “Nozoro almaq lazimdir ki, insanlar 6z amayini
bazarda omtos kimi satmaqda davam edirlar. Artiq amayin amtas kimi shamiyyatinin minimuma
enacayi dovrds yeni yanasmalar diisiinmok Vo totbig etmok lazimdir ki, insanlar1 galirlorlo tomin
etmok vo onlarin aliciliq gabiliyyatini sigortalamaq miimkiin olsun”.

C.Rifkinin fikrinca, yeni texnoloji potensialin naticasi olan artan istehsal imkanlarinin
bohrasi milyonlarla insanin miilkiyyati olmalidir. Buna is vaxtinin qisaldilmasi, amok haqqinin
daim artirilmasi yolu ila nail olmaq olar: “Bizi hans1 galocoayin gozlomasi amok mohsuldarliginin
artmasi hesabina alda olunan maddi nematlarin neca boliinacayindan asili olacaq”.

Amerikal1 alim hesab edir ki, bazar igtisadiyyatinda kiitlovi masgullugun ixtisar edilmasi,
homginin dovlat idaroetma Xarclorinin azaldilmasi “li¢lincii sektora” — geyri-bazar iqtisadiyyatina
diggatin artirilmasini tolob edir. Insanlar 6zlorinin sosial vo soxsi tolobatlarmin 6donilmasi iimidi
ilo moahz iigilincii sektora — sosial iqtisadiyyata {iz tutacaqlar.

C.Rifkinin gonastina gors, yaxin galocokda qisa is giiniine malik olan insanlar ayloncays
Vo istehlaka daha ¢ox diqqot ayiracaglar. Eyni zamanda, issizlarin va gisman isi olanlarin sayi
stiratlo artacaq. Homin insanlarin bir ¢oxu ti¢iincii sektora iiz tutacaq. Bu insanlarin istedadi vo
enerjisini lokal comiyysatlorin yaradilmasma vo bazardan vo dovlstdon asili olmayan iigiincii
sektorun formalasdirilmasina yonaltmok olar.

Ucgiincii sektor bazar qanunauygunluglarina va ya inzibati-hiiquqi qaydalara tabe olmur. Bu
sektor insanlara yeni sosial funksiyalar1 va vazifalori sinagdan kegirmayos imkan verir. Insanlarin
istehsal-bazar vo ictimai sektordan gismon geyri-formal sosial iqtisadiyyata yonalmo
iqtisadiyyatin institusional qurulusunda fundamental doyisiklikloro gotirib ¢ixarir. Yeni
institusional va sosial qurulusu bazar qurulusundan forglonacak.

Burada asas sual doguran masalo odur ki, tiglincii sektor islarini itiron insanlarin taloblorini
0doaya bilacok gadar inkisaf eds vo méhkomlona bilacokmi?

Sosial sabakalor bazarm alternativi kimi

Internet sobokosinds formalasan azad kommunikasiya miihiti vo insanlar arasinda
tomonnasiz informasiya miibadilosi yeni istehlak¢1 doyerinin formalagsmasi miihitino gevrilir.
Informasiya comiyyati bu vo ya digor formada ekspert informasiyasini olda etmok iigiin olverisli
soboko miihiti yaradir. Ekspert qiymatlondirmasi miiasir iqtisadiyyati dork etmok iigiin zoruri
olan anlayigdir. Bu anlayis klassik bazar miinasibatlorindan getdikcs daha ¢ox uzaqlasmaqdadir.

Biitliin bu imkanlar hesabma iqtisadiyyatda bazar miinasibatlorinin pay1 todricon
azalmaqdadir. Kommunikasiya miihitinin inkisafi comiyyatin geyri-bazar funksiyalarini (otraf
miihitin sosial dostoyi Vo qorunmasi, korrupsiya ilo mibarizo Vo s.) 0z iizorino gotiirorok
sosiallagsmasina imkan verir. Homginin istehlak¢1 doyorinin formalagmasinin bazar mexanizmi
biznesin globallasmasi vo genislonmosi hesabina 6zal sektordan sixigdirilib ¢ixarilir. Rogabot
aparan sirkotlor imumi miilkiyyotcilor taparaq primitiv bazar davranislarindan daha effektli
strategiyalar qurarag, yeni torofdasliq miinasibatlori formalasdirirlar. Qlobal kommunikasiyalar
dovriinds transmilli sirkotlor basqa taktikadan istifado edirlor — total reklam vo torofdasliq
sabokalorinin hesabina 6z amtas va Xidmatlorinin istehlakg1 dayarini alicilarin tasavviirlarinda
yiiksaldarak onlar {igiin alave imic formalasdirirlar.

OMtos-pul miinasibatlorinin goboks miinasibatlori ilo avoz olunmasi todricon bas verir.
Comiyyatin idaro edilmasinin yeni sistemi, yeni iqtisadiyyat da daxil olmagla, kommunikasiya
miihitinin tokmillogmasi, diinyanin biitiin sakinlorinin informasiyaya sorbost ¢ixis imkaninin
yaranmasi ilo eyni vaxtda inkisaf etmolidir.

Hazirda brend, marka vo mohsullarin sosial goboks vasitesi ilo tanidilmasi, reytinginin
qaldirilmas1 tendensiyas1 miisahido olunur. Iqtisadiyyatin miixtolif saholorini tomsil edon
sirkatlor mistarilori ilo sosial sobakalor vasitasi ilo islomays istiinliik verirlor. Sosial sobakalor
sirkatlora maraqli istifadoagilorlo slage qurmaga, onlarla uzunmiiddotli slags yaratmaga, sirkatin
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reputasiyasini idara etmoys, satis hocmini artirmaga va digor biznes masalalorini daha yiiksok
saviyyada hall etmoays imkan verir.

Statistik molumatlara gora, har giin biitiin Internet istifadogilorinin 95%-i sosial sobokalora
daxil olur vo mallar, xidmatlor, sirkstlor hagqinda sohbatlor aparir, 6z fikir vo tosssiiratlarini
boliistirlor. Bunun naticasinda hotta bir istifadoginin miisbat vo ya monfi royi goxmilyonlu
dovriyyasi olan sirkotin reputasiyasina ciddi tosir gostars bilor. Aparilan sorgularin naticaloring
g0ra, sosial soboko istirakg¢ilarinin 87%-i buradaki istifadagilorin raylorino daha ¢ox inanirlar,
nainki rasmi monbalordan verilon informasiyaya [14].

Natica

IKT-nin tosiri naticasinda bu giin biitiin diinyada dominantliq eden iqgtisadi sistemin — bazar
igtisadiyyatinin strukturunda, funksiyalarinda vo elementlorinds ciddi doyisikliklorin bas vermasi
basariyyatin galocayi baximindan mithiim shamiyyat kasb edir.

Iqtisadi sferada bas veron bu transformasiya proseslori informasiya comiyyoti
nozoriyyesinin gorkomli niimayandalori torofindon holo &ton osrin  sonlarindan etibaron
prognozlasdirilirdi. Indi do bu sahods intensiv todqigatlar davam etdirilir, igtisadiyyatda bas
veran transformasiya proseslori ilo bagh miixtolif fikirlor irali siiriiliir, forqli baxislar ortaya
qoyulur. Lakin biitiin bu ideyalara, tendensiyalara baxmayaraq, halo bazar iqtisadiyyatinin hansi
igtisadi sistemlo ovoz olunmali olduguna dair aydin elmi tasavviirlar, tokliflor yoxdur.

Ononoavi iqtisadi miinasibatlorin real mistovidon virtual miistoviys kegmasi qagilmaz bir
prosesdir. Amma Internet global vo virtual xiisusiyyatlori, agiglig1 vo informativliyi soraitindo
ananavi bazar strukturlarinin, funksiyalarinin vo elementlorinin funksiyalarinin bu miihita necs
adaptasiya olunacagi, hansi yeni miinasibatlorin formalagmasi bir sira suallar dogurur.

Internet miihitindo iqtisadi sistemin neco tonzimlonmosi, sosial yoniimliiliiyiiniin neco
tomin edilmasi kimi mosalolor aciq qalir. Ciinki holo Internetin &ziiniin universal informasiya-
kommunikasiya infrastrukturu, miihiti kimi tonzimlonmasi masalasi 6z hollini tapmayib. Hiiquqi
baximdan bir sira qeyri-miioyyonliklorin hokm siirdiiyli qlobal vo virtual miihitdo iqtisadi
miinasibatlorin tonzimlonmosi daha miirokkob mosalo kimi aktualliq kasb edir.

Istehsalgt ilo istehlakgi arasinda birbasa olagolorin  qurulmasina, istehsalin
fordilasdirilmasina, ibtidai istehsal tisullarina osaslanan natural tosorriifatin intellektual, texnoloji
alternativlorinin  meydana golmosino imkan veron IKT faktoru bazardankonar igtisadi
miinasibatlorin qurulmasina va inkisafina rovac verir. Yaranan bu yeni situasiyada paralel, yaxud
qarisiq iqtisadi sistemlorin movcud olacagi, yoxsa yeni iqtisadi niianslart 6ziindo oks etdiran
forgli bir igtisadi sistemin meydana galacayi malum deyil.

Biitovliikdo, IKT-nin, informasiyalasmanin tosiri ilo iqtisadi sferada bas veron
transformasiya proseslarinin, sistemli, magsadli, ardicil olaraq elmi cohotdon 6yronilmasing, bu
proseslorin doguracagi naticalori prognozlasdirmaga ehtiyac var. Yalmiz ciddi elmi osaslara
sOykanan iqtisadi model qurmagla iqtisadi miinasibatlori hiiquqi miistavids tanzimlomak, inkisaf
etdirmok miimkiindiir.
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Bonpocsl TpanchopManu poIHOYHON IKOHOMUKH B HHPOPMAIIMOHHOM 001IeCcTBe

B crarbe uccienyroTcsi BOmpockl TpaHchoOpMaluy PEIHOYHOW SKOHOMHKH B WH(OPMAITMOHHOM
oOmiecTBe. YKa3bIBalOTCS HETaTHBHBIC BIUSHUSA MH()OPMAIMOHHOW acUMMETPHH HAa PBIHKE U
ponb VHTepHeTa B MpEOJOJIEHMH OTUX MpobiieM. XapakTepusyroTcs TpaHchopmanuu
MOCPEAHUYECKHUX U 1IeHO00pa3yromux GyHKINI phIHKA. AHATH3UPYIOTCS IPOTUBOPEUUS MEKTY
NPUHIIMOAMHA pPBbIHKA M DJKOHOMHKH 3HAHWH, COLUUAIBHBIX CETE€H, TPEThEro CEeKTopa,
MHIUBUyAIN3alMEN TPOU3BOJICTBA.

Kniouegvie cnosa: mpancgopmayus — pulHOUHOU — IKOHOMUKU, — BUPMYANbHBIN  PIHOK,
uHgopMayuoHHas acumMmempus, mpemutl CeKmop, SIKOHOMUKA 3HAHUU.
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Transformation issues of the market economy in the information society

The article examines issues of transformation of market economy in the information society.
Factors and processes affecting the transformation of economic systems are analyzed. Negative
impact of information asymmetry in the market and the role of the Internet in overcoming these
problems are pointed out. Transformation of mediation and price-formation functions of the
market is characterized. Aspects of the knowledge economy, social networks, third sector and
individualized production that are contradicting the basic principles of the market are analyzed.
Keywords: transformation of the market economy, information asymmetry, virtual market, third
sector, knowledge economy.
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