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SOSIAL MEDIANIN BOZi FUNKSIYALARI HAQQINDA

Magalada sosial medianin  kommunikasiya, informasiya, dayaryaratma, taskilati, aylanca
Sfunksiyalar: arasdirilir. Homin funksiyalarin xiisusiyyatlari sarh olunur. 9nanavi media va yeni
medianin miivafiq funksiyalar: miigayisa edilir.

Acar sozlor: sosial media, kommunikasiya funksiyasi, informasiya funksiyasi, dayaryaratma
funksiyasi, togkilati funksiya, aylanca funksiyast.
Giris

Internet vo onun bir hissasi olan sosial media sosial kommunikasiya institutuna — iinsiyyat
vasitasina, informasiya miibadilosine aid edilir. Sosial medianin sosial institut kimi foaliyyot
gostormasi miixtalif sosial subyektlorin talobatlari, maraqlart ilo miiayyan edilir. Sosiologiyada
Interneti vo onun torkib hissasi kimi median1 todqiq edarken bu global fenomenin insan hoyatina
necs tosir etdiyi, comiyyat toroafindon dork edilon vo béliinon sosial hodaflordon asili olaraq
soXsiyyatin, ayri-ayri qruplarin va biitovliikdo, camiyyatin obyektiv sosial tolobatlar1 hagqinda
tosovviirlorin doyismasinin necs giymatlondirilmasi dyranilir.

Sosial tadqiqatlarda yalniz davramig fakti deyil, homginin davranigin arxasinda dayanan
motivlaor lizo ¢ixarilir. Sosiologlar davranisi sortlondiron amillari (sobablari), eloco do, miivafiq
kommunikasiya sistemindon istifadonin naticalorini 6yronmaya galisirlar. Onlar bu sferada bag
veranlori giymatlondirmoys (6lgmoyo), tosvir vo izah etmoys, homginin buradaki moévcud
qanunauygunluglari miiayyan edib galacok {iglin proqnoz vermaya Soy gostarirlar.

Sosial media sahasindo empirik (totbigi) todqiqatlar, ilk névbada, bu sahads ¢alisanlarin
Oziino lazimdir. Belo Ki, yeni media-layihalor izro gorarlarin qobul edilmosi, kontentin vo
moqsadli auditoriyanin korreksiya edilmasi {iglin bu ciir tadgiqatlar ¢ox vacibdir. Homginin
sosiologlar, sosial proseslori (onun torkib hissasi kimi internet-mediani) tohlil edon analitiklor,
miixtolif KIV-in foaliyyotini, onlarin istehlak bazarini analiz edon media miitoxassislori,
marketologlar, reklamvericilor vo s. sahanin miitoxassislori tigiin do sosial media goarakli sosial
aragdirma obyektidir [1].

Sosial media sahosindo kiitlovi sifarisgilor vo potensial istifadagilor tigiin nozordo tutulan
standart, miintazom tadgigatlarin naticalori (mediametriya) bazarin talobatint 6domays yonalib.
Xiisusi vo ya ekskliiziv todgigatlar, adston, sifarislor vo dovlat, yaxud 6zal grantlar osasinda
hoyata kegirilir. Mediametriyanin naticalari ictimai-siyasi analitiklor ti¢iin do shamiyyatlidir.

Sosial medianin osasini toskil edon Internet miixtolif kommunikasiyalarin foaliyyot
gostordiyi bir miihitdir. Amerika politoloqu Harold Lassuel hesab edirdi ki, istonilon sosial
kommunikasiyalar {i¢ asas funksiyani yerina yetirir: otraf miihito nozarati hayata kegirir, miixtolif
sosial subyektlor arasinda olago vasitosi kimi ¢ixis edir, madoaniyyati (biliklori, dayarlori,
normalari, ananalari) galocak nasillora 6tiirmays imkan verir [2, 3].

Universal kommunikasiya funksiyalarini internets do aid etmok olar. KIV-in tarixi inkisafi
bu sahads bir sira spesifik funksiyalarin meydana galmasino sobob olub. Homin funksiyalar
konkret Olkolords ictimai-siyasi vo sosial iqtisadi situasiyalarin, informasiyanin istehsali vo
yayilmasinin texnoloji imkanlarmin genislonmoasinin tosiri ilo hayata kegirilib. Masolon, KiV-in
sosial istirak kanali kimi funksiyasi 6ton osrin ortalarindan etibaron dork edilmoys baslayib.
Internetin meydana golmoasi ilo bu funksiyanin reallasdirilmas: imkanlar1 shomiyyatli doracodo
artib. Lakin bu soraitds belo homin funksiya hals ¢ox asagi saviyyada reallagdirilir. Bu baximdan
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M.Kastels geyd edir ki, texnologiyalarin yaxsi vo ya pis olmasi bizim onlardan neca istifads
etmayimizdon asilidir [4].

Sosial media KIV-in ham ononovi funksiyalarinin mévcudlugunu saxlayir, hom do bu
texnoloji mithito xas olan yeni funksiyalar meydana gotirir. Homin funksiyalarin
xtisusiyyatlorinin 6yronilmasi elmi aktualliq kasb etmoklo ictimai-siyasi vo sosial-madoni
ohomiyyato malikdir.

Sosial medianin kommunikasiya funksiyasi

Sosial medianin yerino Vetirdiyi on mithiim funksiyalardan biri kommunikasiya
funksiyasidir. Malum oldugu kimi, kommunikasiya vasitalori insanlar1 slagelondirmak, onlar1
tinsiyyat vasitalori ilo tomin etmok iiciin yaradilir. Kiitlovi kommunikasiyalar kiitlovi subyektlor
arasinda rabito yaradilmasia xidmat edir. Internet-media vasitosi ilo kommunikasiya els qurulub
ki, bir torofdo pesokar informasiya istehsalgisi, digor torofdo iso kiitlovi subyektlor — sayini
avvalcadan miiayyanlogdirmok miimkiin olmayan anonim istifadagilor toplusu dayanir.

Internet-texnologiyalar kommunikasiyan1 qloballagdirir. Belo bir miihitdo {insiyyatin
mokan amilindon asililigi aradan qalxir. Bu imkanlardan bohralonen internet-media vahid
informasiya bazas1 vo davranis qaydalari asasinda yeni bir comiyyat formalagdirir.

Miiasir informasiya yayimi vasitolorinin inkisafinin iimumi istigamoti onanavi saquli
(linsiyyat  toroflorinin  birinin dominantliq etmasi) prinsips deyil, geterarxik (iifiiqi,
borabarhiiquqlu) prinsips asaslanir. Basqa sozlo, birtarafli kommunikasiya modelindoan ikitorofli
kommunikasiya modelins kegid bas verir.

Sosial media da kommunikasiya sahasindoki bu doyisikliklorden kenarda qalmur. internet
miihitinds tokca jurnalist deyil, auditoriya da informasiya istehsalinda vo miibadilasinds istirak
edir. Lakin belo bir miihitdoki interaktiv imkanlardan istifado masuliyyat bolgiisiinii miioyyan
etmoys imkan vermir. Soboka interaktivliyinin ti¢ aspekti farglondirilir [5]:

» “Insanlar vo sonadlor” (istifadoci {iciin informasiya sorgusunu formalasdirmaq Vo

reallasdirmaq imkant);

* “Insanlar vo texnologiyalar” (informasiya texnologiyalarinin istifadogilor {igiin

rahatlig1, uygunlasdirma imkani);

= “Insanlar vo insanlar” (sosial {insiyyat texnologiyalari, bu kommunikasiyanm ikitorofli

tinsiyyat ii¢lin uygunlugu, rahatlig1).

Sosial medianin kommunikasiya funksiyasini analiz edorkon “interaktivlik” vo “oks slage”
anlayislarinin mahiyyatini do izah etmok lazimdir. Ik énco geyd etmok lazimdir ki, birinci
ikincidon daha genis anlayisdir. Oks olago - reaksiya, subyektin informasiya tosirino cavab
vermasidir. Mohz bu baximdan, sosial media daha ¢ox “forum” funksiyasindan istifado edir.
Ziyaratgi gostaricilori do oks olage rolunda ¢ixis edir: istifadagilorin saytla vo onun kontenti ilo
hans1 soviyyado maraglandiglar1 barodo statistik molumat verir. interaktivlik iso daha genis
imkanlar1 6ziinds oks etdirir: istifadoginin kontent tizarinds nozaratini (sorgu, qiymatlondirmo),
kontentin formalasmasinda istirakini, kontentin miizakirasini, diger istirakgilarla fikir
miibadilasini va S. nazords tutur. Bu imkanlarin bazilori anonavi mediada da mévcud olub. Lakin
istifadocilor arasinda {ifliqi insiyyst imkani yalniz sosial mediada movcuddur. ©nanavi mediada
tinsiyyat operativliyini toamin etmoak do miimkiin deyil.

H.Lassuel interaktivliyin ii¢ saviyyasini forglondirir [2]:

= [kitorofli, amma interaktiv olmayan kommunikasiya (mosalon: telefon zonglori,

moktublar)

» Reaktiv vo ya kvaziinteraktiv kommunikasiya, yani bir torof digor torafin reaksiyasi

haqqinda informasiya alir (yoni oks alago)

= Tam interaktiv kommunikasiya, yoni biitin kommunikasiya subyektlori borabar

imkanlar asasinda informasiya miibadilasinds istirak edir.
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Bu giin sosial medianin auditoriyasi olduqca genis iinsiyyst formalarindan istifado edo
bilor: har hans1 bir mogalonin va ya verilisin miizakirasi, redaksiyanin suallarina cavab olaraq
anketlorin doldurulmasi va ya cavablarin verilmasi, materiallarin reyting giymatlondirilmasinda
istirak, suallarin redaksiyaya, ayrica jurnalisto Vo ya ¢ixis edona gondarilmasi, kanalin vo ya veb-
saytin isino Umumi qiymoat verilmasi, sosial problemlorin, siyasi masalalorin miizakirasi,
materiallarin ¢ap edilmak ti¢lin gondarilmasi va s.

Belaliklo, ananovi mediadan forgli olaraq sosial media daha spesifik kommunikativ
funksiyalara malikdir. Internet ikitorafli iinsiyyotin, interaktivliyin tomin olunmas {i¢iin genis
imkanlar yaradir.

Sosial media sshifalorinds olan informasiya hami {igiin aciqdir. Burada yalniz 6donislo
bagli mohdudiyyatlor ola bilor. Resurslarin barabar olyetarliliyinin tomin olunmasi problemi
internetin sosioloji todgiqatlar1 vo praktiki inkisafi ilo bagli on miihiim masalolorden biridir.
Optimistlor hesab edirlor ki, sosial media avvallor imkansiz olan qruplarin indi digarlori ilo
borabor imkanlar oldo etmalori {igiin olverisli sorait yaradir. Lakin rogomsal borobarsizliyin
movcudlugu soraitindo proseslor oksino bas vera bilar, yoni sosial ugurum daha da darinlogo
bilor.

Sosial mediada informasiya ononavi mediadaki kimi bir sira @imumi xisusiyyatlora
malikdir [5]:

= operativlik;

= sosial hoyatin isiglandirilmast;

» tematikanin universalligi, hortorafliliyi (hotta ixtisaslasmis media vasitasi olsa belo);

* materiallarin janr-nov miixtalifliyi.

Hiiqugi masuliyyatin miiayyan edilmamasi sosial mediada yerlosdirilon materiallara goro
mosuliyyat hissini do yiingiillasdirir. Bu dezinformasiyanin, dagiglosdirilmayan, geyri-motobar
molumatlarin artmasina gatirib ¢ixarir.

Sosial medianin informasiya funksiyasi

Sosial medianin multimedia 6zalliyi informasiya funksiyasinin reallagdirilmasi {igiin yeni
imkanlar agir. Halo onanovi medianin tacriibasindon molumdur ki, miixtalif isara vo tosir
vasitolori, yaxud informasiya toqdimetmoa-gabuletmo kanallarinin miixtalifliyi informasiya vo
biliyin  manimsanilmasini asanlagdirir. Sosial medianin hipermatn 6zalliyi do informasiya
funksiyasinin imkanlarini kifayot godor genislondirir.

Belaliklo, geyd etmok lazimdir ki, sosial medianin yeni, universal sahasi Kkimi
informasiyan1 ndv, forma vo janr baximindan daha rongarong vo maraqli edir. Multimedia vo
hipermotn 6zalliyinoe malik olan Internet informasiyam togdimat-tosvir baximindan daha zongin,
ohatali va dolgun formaya salir [1].

Sosial medianin dayaryaratma funksiyasi

Qeyd etmok lazimdir ki, ailo vo moktab ilkin sosiallasmani formalasdirir. Yani insan
comiyyot Vo otraf sosial mikromiihit torofindon toplanan biliklorls, normalarla, dayarlorls,
tocriibayla, ananalorls tanig olur. Miiasir comiyyatds bu funksiya shomiyyatli doracods medianin
tizorina diisiir. Media iimumi dayarlorin yaradilmasina vo saxlanmasina xidmot edir.

Sosial media informasiya miibadilasi azadligin1 yeni keyfiyyat Saviyyasina gotirib ¢ixarir.
Qlobal gaboka homginin sosial identiklik (hor hansi soxsin miiayyon sosial qruplara aid olmasi)
problemini kaskinlogdirir. ©gar ananavi kommunikasiyalar (moktub, kitab, telefon va s.) mokan-
zaman maneoslorini aradan qadirdisa, internet daha uzaga getdi — sosial identikliyi logv etmoyo
basladi. Yoni Internet bir-birini siirotlo ovoz edon genis spektrli virtual comiyyotlorin mokanina
¢evrildi. Bunun naticasinds global doyar-norma bazasi formalasmaga baslayir [1].

Miiasir sorbast jurnalistikada fakt roydon doqiq sokilda forglondirilir. Bununla da,
oxucunun, dinloyicinin, tamasa¢inin oziiniin notica ¢ixarmasina imkan yaradilir. Internet-
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jurnalistikada bu funksiyanin yerino yetirilmosi jurnalist moadoniyyatindon, redaksiyanin
siyasatina goro mosuliyyati 6z {izarina gotiirmasindan, tasvir predmetina miinasibatdo miixtolif
janrlara vo ifads tisullarina malik olmaqdan asilidir. Bu, homginin istifado¢i madaniyyatindan -
soxsi mdvqeyini formalasdirmaq iiciin Internetin imkanlarindan istifado etmok gabiliyyatinden
asilidir. ©nonovi medianin todgigindon malumdur ki, istifadagilorin bir hissasi miixtalif, ©
ctimladoan alternativ informasiyadan istifads etmoya calisir ki, 6z baxislarini formalagdirsin, digar
hissasi isa yalniz toqdim edilon bir mévgedoan bahralonmok istayir.

Dayaryaratma funksiyasi - malumatlandirma va auditoriyanin digqatini miiayyan hadiss va
problemlora colb etmoys, giiniin movzusunu formalasdirmaga yonolib. Internetdo iso
auditoriyanin daha ¢ox hissaloro boliinmasi, pargalanmasi prosesi gedir. Biitovliikds, sosial
media anonavi mediaya moxsus bu funksiyan1 yerino yetirmok giiciindedir. Ustolik, Internetin
operativlik, interaktivlik vo hipermotnlilik kimi imkanlar1 bu funksiyani yeni keyfiyyaot
morhalasina yiiksaldir. Lakin auditoriyanin oflayn vo onlayn kanallara boliinmasi prosesinin
daha da dorinlogsmasi, auditoriya torafindon informasiyanin qgavranilmasinin asinxronlugu
auditoriyanin informasiya-doyar platformasinin, “giiniin mévzusunun” timumiliyini pozur [6].

Sosial medianin taskilati funksiyasi

Media gergok sosial qruplarin va institutlarin — 6lkenin, yaxud saharin shalisinin, hor hansi
bir sahonin is¢ilorinin vo ya ictimai birliyin tizvlarinin foaliyyat gostormasinda, funksiyalarini
yerinos yetirmasinds istirak edir. Bu, taskilati funksiya adlanir [1].

Sosiologiyada vo sosial psixologiyada KiV-in miioyyan kanaldan informasiya talobatinin
odonilmosi {izro foaliyyati birlogdiran xiisusi comiyyat oldugu tosdiq edilib. Coxillik tacriiba
osasinda baxislarin yaximligi moéhkomlonir, imumi informasiya vo doyorlor bazasi yaranir,
ictimai-siyasi mosolalorlo bagl fikir miibadilosi proseslori inkisaf edir. Bir sira sosiologlarin
fikrinco, iimumi kommunikasiyalarin bazasinda iimumi modoni maraqlarla, oxsar problemlarlo,
0z baxislarini ifado etmok tolobatlari ilo bagli yeni qruplar yaranir [7].

Belo ki, Internet sosial birliyin, homroyliyin, identikliyin formalasmast iigiin olverisli miihit
yaradir. Sosiologiya vo sosial psixologiya elmlori tosdiq edir ki, har bir media vasitasinin
auditoriyas1 xiisusi bir comiyyati toskil edir. Eyni kanaldan informasiya tolobatlarint 6domok
{iciin birloson insanlarin {imumi baxislari, informasiya ehtiyatlari, doyorlori formalagir. Internet
bu prosesa yeni bir “nofas” gotirir. Sosial sobokalor, forumlar, ¢atlar vasitesi ilo insanlar
miioyyan maraglar otrafinda birlosdirmok daha asan va gevik bir prosesa gevrilir [8]. M.Kastelsin
fikrinco, Internet soxsiyyatin vo comiyyatin kdhna olago {isullarmi yenilosdirir. ©vvallor bu
tisullar orazi amilino osaslanirdisa, indi “soboko fordiliyino” soykonir. Internetdo coxsayl
olagolor “zoif olagalors” aid edilir, amma onlar ¢ox ohamiyyatlidir, hatta ailo comiyyatlorini
tomin edo bilarlor [9].

Internetin kiitlovi sokildo yayilmaga basladig: ilk illords Avropanmn miixtolif ictimai
birliklarinin foallar1 hesab edirdilor ki, global saboka gergok insan iinsiyyatini avaz eda bilmaz.
Lakin sonraki tocriibo gostordi ki, insanlar arasindaki yeni, texnoloji iinsiyyet isullar1 6z
bohrasini verir. Bu insiyyat tsullarinin ictimai hamroylik, rogomsal borabarsizliyin aradan
qaldirilmasi ii¢lin ¢ox alverisli oldugu iizo ¢ixdi. Beloliklo, hesab etmok olar ki, sosial media
gercok insan tinsiyyatini tam ovaz edo bilmoz, lakin bu insiyyst kanallarmi daha da
zonginlasdira bilar.

Sosial medianin sosial istirak funksiyasi

Internetin media iigiin yaratdig1 digor funksiya sosial istirak funksiyasidir. “Sosial istirak”
anlayisi iso 6ton asrin 30-cu illarinds meydana golib. “Sosial istirak” dedikds, ictimai shomiyyat
kasb edan masalalarin miizakirasinds va hallinds votondaglarin faalliginin miixtoalif Gisullart basa
dustlir [1].
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Kommunikativ istirak vo ya sosial kommunikasiyaya daxilolma sosial istirakin genis shali
toboagolari tigiin daha olyetorli olan bir formasi sayilir. ©nonovi medianin komoyi ilo bu ciir
istirakin zaruriliyi, miimkiinliyii vo effektivliyi artiq bir ne¢oa onilliklordir ki, miizakirs edilir.

Ogor totalitar vo avtoritar rejimlordo jurnalist hakimiyystin informasiya maraqglarinin
tominatcisi, informasiya qapisinin qoruyucusu kimi ¢ixis edirsa, agiq comiyyatlords jurnalist
homin gapilarin daha genis agilmasina soy gostarir.

Miiasir comiyyatdo media ictimai sferanin on mithiim torkib hissasi kimi ¢ixis edir. Burada
osas sosial subyektlorin — comiyyatin, hakimiyyatin, biznesin qarsiliql alagslori jurnalistlorin
istiraki ilo miizakirays Vo miihakimays kegir. Bozi sosiologlar hesab edirlor ki, informasiya
texnologiyalariin siiratli inkisafi bu sahads yeni timidlor yaradir. Yoni votondaglarla hakimiyyat
arasindaki ugurumun aradan qaldirilmasina, {insiyystin qurulmasina imkan verir. Basqa s6zls, bu
yeni situasiya elektron demokratiyanin, yaxud birbasa demokratiyanin reallasdiriimasi marhalasi
kimi ¢ixis edir.

Sosial media tokco mokan mahdudiyyatlorinin deyil, ham do insan foaliyyatinin ayri-ayri
sferalar1 — is vo moisat, hobbi vo votondas statusunun reallasdirilmasi, tohsil va oaylonca
arasindaki maneolorin aradan qalxdigr mihitdir. Bu sferalarin informasiya tominati vo bu
sferalarda istirak {igiin vasitolor vahid media miihitindo yerlosir, miixtalif sferalar arasinda
masafolor, demak olar ki, olmur.

Internetdon daha ovval bu imkanlarm bozilorini ononavi media, o ciimlodon televiziya
tomin edirdi. Lakin Internetin interaktiv, onlayn imkanlari onun ononavi media garsisinda
stlinliiytinti tomin edir.

Sosial medianin ayloanca funksiyasi

9ylanca funksiyasi da sosial medianin foaliyyotindo miihiim yer tutur. Internet
istifadogilorinin ~ saymin  siirotlo  artmasi, sosial-demografik torkibinin, cografiyasinin
genislonmosi, miixtalif ohali qruplar arasinda Interneto ¢ix1s imkanlar ilo bagli farglorin aradan
qaldirilmasi sosial mediani an maraqli aylonca mokanina ¢evirmakdadir. Halbuki toxminan 15 il
bundan &nco ekspertlor bu barods tamam basqa fikirdo idilor. M.Kastels Internetin ononovi
aylanca vasitalari vo mokanlari ilo ragabato gira bilocayini istisna edirdi. O, hesab edirdi ki,
Internet aylonca yox, kommunikasiya vasitosidir [8].

Ononavi vo sosial media sosial funksiyalarin daha effektli sokildo yerina yetirilmosinds bir-
birini dastoklomok iqtidarindadir. Miiasir tendensiyalar gostarir ki, biitiin név media vasitalorinin
tomorkiizlosmosi, konvergensiyasi, vahid morkozds (holding, redaksiya, nosriyyat evi vo S.)
birlosmosi proseslori gedir. Artiq demok olar ki, biitiin ononavi media vasitalorinin elektron
versiyalar1 foaliyyat gostarir. Halo sovet dovriindo miixtalif media vasitalorinin garsiliglt slagads
foaliyyat gostarmasinin zaruriliyi barads tosobbiislor irali siiriiliirdii. Homin vaxtlar “Mikrofon,
pero vo telekamera ittifaqi” (V.Xelmendik), “Ansamblda solo partiya” (V.Sesyunin) kimi
ideyalar miizakiro olunurdu [5]. Bu tosobbiislorin mahiyyati ondan ibarot idi ki, auditoriyaya
daha effektli tasir edo bilmok tigiin hor bir media vasitasinin spesifik imkanlarini birlogdirmak,
vahid platformada ¢ixis etmok lazimdir.

Ononavi vo sosial medianin birgs, qarsiligh foaliyystinin on mithiim sosial naticasi
informasiyanin hacminin vo rongarongliyinin genislonmosi, operativliyinin yiiksolmosidir ki,
burada da asas rol Interneto moxsusdur.

Sosial media, bir torafdon, auditoriyanin fragmentlogdirilmasi tendensiyasini siiratlondirir,
digor torofdan, oks istiqamatda foaliyyat gostorir — eyni brendi miixtalif kanallarda kristallasdirir.
Moasolon, ononovi ¢ap nosrinin — (ozetin auditoriyasi, osasen, orta Vo yasl naslin
niimayandalarindan ibaratdirss, hamin nosrin elektron versiyas: yeniyetma Vo gonclori 6ziino
calb eda bilir.

Auditoriyanin miixtolif qruplarinin talobatlarinin 6donilmasi tigiin informasiyanin miixtalif
stirotlo yenilonmasi tisullarindan istifado etmoklo oflayn va onlayn versiyalarin imkanlarinin
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birlosdirilmasi ¢ox effektlidir. ©nonovi mediada, xiisusilo, radio vo televiziyada ayri-ayri
kontentlor miixtolif dovriliklo yenilonir vo ya tokrarlanir. Masalon, xabarlor programi giin arzinds
dofalarlo efira verilir, hoftalik informasiya-analitik proqramlar, ayliq tematik verilislor hazirlanir.
Sosial media miixtalif dovriliklo yenilonon proqramlari eyni bir saytda yerlogdira bilir. Yoni
miixtalif istifado¢i qruplart eyni vaxtda onlar {igiin maraqli olan kontentlori sego bilarlor.
Belalikla, auditoriyanin seqmentlosdirilmasi (hissalora boliinmasi) va informasiya materiallarinin
diversifikasiyasi (rongarongliyinin artmasi) prosesi bas verir. Bununla yanasi, kagiz vo elektron
motbuatin koordinasiya imkanlar1 genislonir, miixtalif tolobatli (miixtalif toyinatli informasiya
tolobatinin artmasi) auditoriya hesabina jurnalistikada omoyin bdliinmasi, ixtisaslasmanin
dorinlosmasi proseslori siiratlonir [1].

Qeyd edilon qarsilight faaliyyst soraitindo on boyiik amokdasliq imkanlar1 jurnalistlorin
auditoriya ilo vo auditoriya iizvlorinin bir-birlori ils iinsiyyati baximindan yaranir. Internetdon
istifado edon auditoriya kontents, redaksiyanin planlarina tosir edos bilor ki, bu da “media
tizorinds sosial nozarot” adlanir.

Natica

Sosial medianin ananavi mediadan fargli cohatlori onun yerino yetirdiyi funksiyalarda da
ozlnii aydin sokildo gostorir. Medianin anonovi funksiyalar1 sosial media erasinda kamiyyat vo
keyfiyyot baximindan daha genis imkanlar qazanir. Homginin sosial media anonavi medianin
imkanlar1 xaricindo olan yeni, unikal funksiyalar1 yerino yetirir. Texnoloji asaslara sdykonan
biitin bu imkanlar insanlarin informasiya, kommunikasiya vo digaor sivil tolobatlarinin daha
dolgun sokilda 6donilmasine yonslib. Sosial media texnologiyalarinin dinamik inkisaf prosesi
soraitindo bu sahodo daha unikal funksiyalarin meydana golmasi gozlonilondir. Biitiin bunlar
sosial media auditoriyasinin daim geniglonmasini, ononovi media qarsisinda rogabot istiinlilyi
aldo etmoasini gartlondirir.
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O HeKOTOPBIX PYHKIHMAX COMATBHBIX MeIHa

B crathe  wuccienyrTCs  KOMMYHHMKAIIMOHHBIE,  WH(POPMAIMOHHBIC,  IICHHOCTHBIC,
OpraHM3allMOHHbIe, pa3BJieKaTelibHble (QYHKIMU COLMANBHBIX Meaua. KommeHTupyrorcs
ocobeHHOCTH JaHHbIX (QyHKIUH. CpaBHHBaIOTCA MOAOOHbIE (YHKIMH TPAJAUIUOHHBIX U
COLIMATILHBIX MENA.
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Some features of social media

The article examines the communications, information, values, organization, entertainment
features of social media. Commented features of these functions. Compare similar features
traditional and social media.
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organizational function, an entertaining function.
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