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QLOBALLASMA SORAITINDO IQTiSADIYYATIN IDARO EDILMOSINDO
INFORMASIYANIN ROLU VO INFORMASIYA IQTISADIYYATININ
XUSUSIYYOTLORI

Magalada global igtisadiyyatin mahiyyati vo onun idara edilmasinda informasiyanin
rolu arasdirihr. Iqtisadi informasiyam Vo informasiya igtisadiyyatini (xiisusila,
tranzitiv 6lkalorda) xarakteriza edan amillor gostarilir. Tadgiq edilan sahada moveud
olan elmi nazariyyalar analiz edilir.

Acar sozlar: qlobal iqgtisadiyyat, tranzitiv iqtisadiyyat, iqgtisadi informasiya,
informasiya iqtisadiyyati, simmetrik informasiya, asimmetrik informasiya.

Oton osrin sonlarindan etibaron xiisusi ilo intensivloson globallasmanm dogurdugu
soraiti, iqtisadi idaroetms Vo tosarriifat¢iliq mexanizmino olan talablorin  tokamiili
baximindan giymoatlondirdikdo ilk miihiim natica, liberal tosarriifat¢iliq
mexanizminin yiiksok somaraliliya malik olmasmin hamiligqla gabul edilmasidir. Bu
mexanizmin somaraliliyini sartlondiron amillora:

- idareetmoanin biitiin saviyyalorinda, genis monada anlasilan iqtisadi resurslarin
istifadosindo “qarsiliqli avazlomanin” prioritetliyinin tosbit olunmast;

- istehsalin beynalmilollogmasinin (biitiin miisbat Vo monfi galarlart ilo birlikdo)
va igtisadi foaliyyatin biitovliikds virtuallasmasinin doarinlosmasi vo adilogsmasi;

- iqtisadi inkisafin “avtonomlugunun” koskin asagi diismosi, yani Somarali
inkisafin konar tosirlor olmadan miimkiinsiizliiyliniin vo ya ¢atinliyinin, inkarolunmaz
fakta cevrilmosi va s. kimi amillor aid edilir.

Diinyanin ~ miiasir  inkisaf =~ morholosinin  yuxarida  ifado  olunan
giymotlondirmoalorinin hor birinin genis Oziiniitozahiir spektri vardir. Lakin bu
spektrlorin genigliyino rogmon, indi hotta oldugca miixtalif sosial-ictimai strukturlu
comiyyato, resurs potensialina vo inkisaf soviyyasino malik olkolorin daha yiiksok
inkisafa nail olunmasi ugrunda birgo foaliyyat istigamotlori movcuddur. Belo
istigamotlor diinyanin iimumi inkisaf soviyyesi ilo paralel olaraq ¢oxalmaqdadir.
Lakin ekoloji tarazligin qorunmasi, yoxsullugla miibariza, horbi-siyasi miinaqigalorin
halli vo s. kimi birgo foaliyyat istigamatlori ilo yanasi, mithiim masalalordon biri
comiyyatin informasiyaya olan tolobatinin dolgun vo adekvat tomin edilmasidir.
Sonuncunun zoruriliyi vo miimkiinliiyli bir sira amillarls, o ciimlodon iqtisadi inkisaf
soviyyesinin diizgiin qiymatlondirilmasi vo bu baximdan, ohalinin hékumatdon vo
sahibkarlardan gozlontilorinin  xarakterinin  mioyyanlosdirilmasi, milli igtisadi
ganunvericilikda soffafligin vo hesabatliligin zaruri saviyyasinin tomin edilmasi va s.
ilo sartlonir. Fikrimizin daha doqiq anlasilmasi ii¢lin sonuncu amilin daha otrafli sorh
olunmasini magsadauygun hesab edirik. Masalan, ganunvericilikds bir sira miivafiq
hiiquqi anlayislarin verilmomasi vo ya dolasiq verilmoasi, miixtalif hiiquqi normalarin
formalagmis vo diger qanunvericilik aktlarinda tosbit olunmus anlamlardan forgli
monalarda tokrarlanmasi vo s. kimi xiisusiyyatlor igtisadi fealiyyatin naticalorinds
adalatli ragabat saraitinin pozulmasima sabab olur.
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Diinya tocriibasi siibut edir ki, iqtisadi ganunvericilikdo Vo ona miivafiq
idaroetmodo hiiquqi normalarin diskresionlulugu (yoni tonzimlonan prosesin
miioyyan mogamlarinda icragilarin foaaliyyatindo genis diapozonda segim sarbast-
liyina malik olmalar1); yonaldici normalarin c¢oxlugu (bu vo ya basqa normanin,
xiisusilo gayda Vvo miiddatlorin  miioyyanlasdirilmasinin digor qganunvericilik
aktlarin 6hdasine buraxilmasi); koolliziyah (ziddiyyatli) normalarin tatbiqi (eyni
halda, miixtalif mahiyyatli normalarin istifado olunmasi), mahiyyat etibari ils, digor
fosadlarla yanasi, miixtalif idaroetmoa soviyyslorindo ayri—ayri iqtisadi proseslor
haqqinda asimmetrik informasiyalarin yaranmasina Ssobab olur.

Azorbaycan Respublikasinda iso yuxarida geyd olunanlarla yanasi, iqtisadi
qanunvericilik aktlarimi xarakterizo edon on miihiim cahotlordon biri, belo demok
miimkiinso, iqtisadiyyatimizin tranzitivliyinin yaratdigi soraitdir. Umumiyyoatlo,
iqtisadiyyatin keg¢id xarakteri, son dovrlords bir ¢ox hallarda “asas giinahkar” kimi
gobul edilarak, iqtisadi idarsetmods maqgsadli vo ya “dork edilmodon” buraxilan
sohvlorin  borastlondirici qalxanina ¢evrilmisdir. Tranzitivlik — xisusiyyatinin
tosirlorino iqgtisadi idaroetmonin va tosarriifat¢iliq mexanizminin, demok olar Ki,
oksar halgalorinda  rast golinir vo geyd etmok lazimdir ki, bir sira hallarda beloa
xiisusiyyatlor 6zliiyiindo obyektiv xarakter dasiyir. Masalon, iqtisadiyyatin sektorial
strukturunun tokamiiliiniin dinamikliyi, iqtisadiyyatin saho qurulusunun dayaniq-
lihiginin zoifliyi, igtisadi foaliyyat sahalorinds monfoatliliyin doyismasinin va ona
miivafiq olaraq Vvosaitlorin vo digor iqtisadi resurslarin sahoalorarasi axininin
stiratlonmosi vo s. kimi meyillori dinamik doyismoalorin yaratdigi obyektiv meyillor
hesab etmok miimkiindiir. Lakin beynolxalq vo milli tocriiba gostorir ki, tranzi-
tivliyin yaratdigi sorait ganunvericilikdo vo tosorriifatciliq foaliyystinds arzuolunan
soffafliq vo hesabatliligin yaradilmasina ciddi ongoallor dogura bilir. Masoalon,
Azorbaycanin miistaqilliyi dovriindo gobul edilmis, demok olar ki, biitiin iqgtisadi
ganunlarda “ke¢id miiddoaalar1” vo ya “ke¢id dovrii” anlayislari tasbit olunmagla bu
normativ aktlarin, xiisusilo prinsipial miiddsalarin totbiginds “yumsaq enis” {i¢iin
sorait yaradilmigdir. Bu, 6zlinlii qanunvericilik aktlarina, onlarin gobulunun ertosi
giiniindon baslayaraq “zoruri diizalislor” tolob olunmasinda gostorir.

Azorbaycanda sorti olaraq, iqtisadiyyatin tranzitivlik xarakterinin  xiisusiy-
yotlorino aid edilo bilocok vo Olkomizds iqtisadiyyatin dovlot idaroetmosi
tocriibasinda soffafliq vo hesabatliliga ¢ox ciddi zoror vuran mithiim mogamlardan
biri do, biitovliikds, iqtisadi proseslorin monitoringi, ucotu va giymatlondi-
rilmasinin metodologiyasi va statistikasinin aparilmasi {izro mévcud yanagmalar
hesab olunmalidir. Qeyd olunan sortiliyin mahiyyati ondadir ki, miivafiq
metodologiya va statistik yanasma bir név planl idaroetma dovriindon galan miras
kimi do dayarlondirils bilor.

Olkomizds igtisadi ucotun ¢agdas durumu iqtisadi proseslorin “bircinsli”
Ol¢iilmasina vo giymatlondirilmoasino asas maneslordon biridir. Bir ¢ox hallarda
morkoazi idarsetmo organlarinin, ayri-ayri ekspert vo miitoxassislorin igtisadiyyatda
bas veran proseslor haqqinda farqli sorhlarinin (bazi hallarda isa bir — birini inkar
edon sorhloarin) asas saboblarindon biri, mohz onlarin “genis” monada reprezentativ
olmayan, qeyri-adekvat informasiya tutumlu iqtisadi parametrloro istinad etmosi
hesab olunmalidir. Lakin qeyd etmok lazimdir ki, idaroetmo {izro partnyorlarin
yuxaridaki sobablardan natico etibari ilo forqli informasiyalarla iglomasinin, liberal
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bazar tasarriifat¢iliq modelina xas — “informasiyanin asimmetrikliyi” kimi xarakterizo
olunan ‘“bazar fiaskosu” ilo ciddi olagesi yoxdur. Bununla bels, mashur
“Informasiyanin  dérd qanunu”nu nozoro aldiqda yaranmus soraitin - zoruri
informasiyanin obyektivliyinin ciddi sokildo pozulmasina sobab ola bilacayi real
gorunur.

Tranzitiv iqtisadiyyath 6lkoalordo sosial-igtisadi proseslorin idaro olunmasi, son
dovrlords, sanki yeni bir paradigma almigdir: iqtisadi agiqligin artmasi, bir torafdon
hokumatin iqtisadi proseslora tosir imkanlarini azaldir, digor torafdan ise igtisadiy-
yatin ictimailogsmasi va beynalmilallosmasi inkisafin idars olunmasinda ictimai
nozarostin rolunu vo demok olar ki, miivafiq informasiyanin rolunu hadsiz artirir. Son
1-2 il arzinds diinya iqtisadiyyatini biiriimiis vo getdikca darinloson igtisadi béhranin
cari darslori siibut edir ki, iqtisadi idaroetmodo formalasmus ifrat liberal doyarloro
asaslanan tonzimlomo konsepsiyalarina yenidon baxmaga bdyiik ehtiyac vardir. Belo
vaziyyatds iso igtisadi sistemdos yaranan sorait va xiisusiyyatlorin, meydana galmis va
hallini talob edon problemlorin aktuarial sorhi olduqgca vacib hesab olunmalidir.

Beynolxalq igtisadi bohranin ilk darslori sirasinda yeni va ya nisbaton yeni nazari
ideyalarla yanasi, shomiyyatlilik baximindan isa balka do 6n cargalorda, A.Smitin
“bazarin gozogoriinmoz oli” ideyast vo “dovlatin geco qoruqgusu olmasi” toklifino
yeni miinasibot dayanir. Masalon, moshur C.Soros iddia edir ki, “Miiasir bohranin
sabablori konarda deyil. Onun yaranmasini sistemin 6zl sortlondirmisdir”. 2008-cCi
ildo diinya 6lkalorinin, ilk névbada, iqtisadi cahatdon giiclii 6lkalorin boéhrana qarsi
miibarizasine rogman, risklori boliisdiirmok avozins, diinya maliyya sistemi onlari
daha da artirir. Neoliberal ideyanin “gdriinmaz ali” islomir. Bu baximdan, artiq bir
coxlar1 C.Stiglisin “bazarda goriinmaz olin gériinmomayinin sababi ondadir ki, bela
ol burada yoxdur” fikrini dostoklayirlor. Dogrudur, aslindo, liberal iqtisadi
miinasibatlords dévlatin tamamils istirak etmodiyini sdylomok olmaz. Igtisad¢ilarin
bir gismi “bazarin bosluglari” ilo “d6vlat tanzimlomasinin bosluglarinin eyni tartibli
olmasi kimi giymatlondirmani daima miidafio etmomislor vo biz do hesab edirik ki,
bu dogru qiymatlondirmadir. Akademik L.Abalkinin fikrinco iso, “...Prinsip etibari
ilo, dovlatin iqtisadiyyatda istirakinin zoruriliyinin oksi he¢ vaxt aktual olmayib,
homiso belo istirakin obyekt vo subyektlori, ohato dairasi vo sarhadlori, forma va
tisullar1, sosial doyori, meyilliyi vo istigamotlondirilmasi miizakiro predmeti
olmusdur”. Lakin nozoro almaq vacibdir ki, iqtisadi idaroetmodo miihiim
moasalalordan biri magsad funksiyasinin formalasdirilmasidir. Bu masalonin universal
halli indiyadok yoxdur vo tocriibado on ¢ox istifado olunan yanasma Tinbergen
borabarsizliyina vo “prioritetlorin segimina” asaslanan yanasmadir.

Eyni zamanda miiasir dovlet tonzimlomasi nozariyyasinin osasini qoymus
C.M Keynsin “Hadisolor vo faktlar arasinda miiayyan oslags var, lakin bu slageni heg
do hamiso 6lgmok olmur” fikrinin dogrulugunu qobul etmok olmaz. Tacriiba gostorir
ki, iqtisadi informasiyanin keyfiyyotini artirmaqla, onun dolgunlugu, dogrulugu vo
soffafligini tomin etmoklo yuxarida geyd edilon 6lgmani tamin etmok olar.

Informasiyanm dolgunlugu iqtisadi siyasatin bu hissesinds tosiri olan, 6lgiilon
biitlin parametrlorin analitik sintezi vasitasi ilo tomin edilir. Dogrudur, burada osas
mogam magsadin se¢imindon Vo miivafiq analitiklorin bacarigindan asilidir. Faktiki
olaraq, bu moarhalodo sintetik gostaricilorin Ustiinliik toskil etdiyi yeni sistem
formalasdirilir.
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Informasiyanin dogrulugunu onun formalasdirilmas1 vo 6l¢gmo monbaloring gore
giymatlondirmak olar. Bu zaman on vacibi miivafiq gostaricilorin qarsiligl
uygunlugu va bir-birini tasdiglomasidir.

Informasiyanin soffafligt onun dolgunlugunu vo dogrulugunu ifado edon
xiisusiyyatlorin  mévcudlugu vo informasiyanin biitlin maraqli toroflor {igiin
olcatanligi ilo miiayyanlosir.

Fikrimizco, yuxarida qeyd olunan xiisusiyystloro malik olan informasiyanin
formalasdirilmasi li¢iin asagidakilarin hayata kegirilmasi vacibdir:

1. Igtisadiyyatin idara edilmasi terminlorinin eynilikla gobul edilon glossarisinin

yaradilmasi;

2. Iqtisadi informasiyanin standartlarinin yaradilmasi;

3. Igtisadi qanunvericiliyin yeni informasiya standartlar1 vo qlossari ilo

uygunlasdirilmasinin tomin edilmasi.

Diinya iqtisadiyyatini biirlimiis vo 0ziiniin xarakteri vo miqyasina goéro “Boyiik
tonazziil”’lo miiqayiso edilon miiasir global maliyyo-iqtisadi béhraninin sabablarini
arasdiran coxsayli todgiqat morkazlori, beynolxalq iqgtisadi qurumlar vo ayri-ayr
analitiklor bohranin bas vermasi sabablori sirasina iqtisadi proseslorin uzun miiddat
arzindos gedisi haqqinda diizgiin vo dolgun molumatlarin ortada olmamasi vo bu tip
molumatlara adekvat reaksiyalarin vaxtinda bas vermomasini aid edirlor. Ona gora do
indi, diinya iqtisadiyyatinin béhrandan sonraki dovrds idaro edilmasinds aparilmali
olan on zoruri todbirlor sirasinda iqtisadi inkisafin yeni statistik vo analitik
informasiya bazasinin yaradilmasi aktual maSalo hesab edilir. Bu baximdan, yeni
informasiya standartlarinin yaradilmasi, o ciimlodon Beynolxalg Valyuta Fondunun
kegan asrin 90-c1 illorinde Meksikada bas vermis bohrandan sonra totbiq etmoya
basladigi “Molumatlarin xiisusi yayilma standartlar1’” vo “Molumatlarin {imumi
yayillma standartlar’” tacriibosinin genislondirilmosi nazordo tutulur. Informasiya
standartlariin yaradilmasi yalniz movcud gostaricilor sistemi {izro malumatlarin
vaxtinda, diizglin vo tam toplanmasi ilo mohdudlagsmir, burada daha vacib masalo
iqtisadi inkisafin hor bir morholosindo bas veronlorlo onlarin dogura bilocayi
naticalorin  olagalondirilmasi  hesab olunur. Basqa so6zlo, iqtisadi inkisafin
giymatlondirilmasinds igtisadi informasiyaya olan miinasibotin koklii doyisikliyi bas
verir. Artiq bir ¢ox taninmis iqtisadg¢ilar bu baximdan iqtisadi proseslordo, hotta atilan
addimlarin naticalorinin geyri-miioyyanliyinin bdyiikk oldugunu nozoro alaraq belo
proseslorin giymatlondirilmasinda, o ciimladan prognozlasdiriimasinda hadisalorin
chtimalligina deyil, onlarin miimkiinliiyli doracalorino osaslanmagi diizgiin sayirlar.
Basqa sozlo, iqtisadi inkisafin qiymatlondirilmasinds geyri-salis mantige asaslanan
yanagmalarin, o ciimlodon modellosdirmanin totbiqgi getdikco aktuallasmaqdadir.

Beloliklo, ¢agdas diinya iqtisadiyyatinin inkisafinda vo o ciimlodon iqtisadi
nozoriyyado yeni iqtisadi paradigmanin konturlari artiq goriinmokdadir. Yeni
paradigma “yeni iqtisadiyyat”, “informasiya iqtisadiyyati” vo s. kimi miixtalif
anlayislarla, bir ¢ox hallarda miixtalif, ziddiyyatli vo fikrimizco, yanlis izah edilir.
Belo yanlis izahlarin on ¢ox yayillmig niimunolorina goéra “yeni iqtisadiyyat” —
“Internet iqtisadiyyatdir”. Digor torofdon bozilori hesab edir ki, yeni igtisadiyyat
igtisadi nozariyyanin asas vo fundamental prinsip vo kateqoriyalarini garoksiz edir,
digorlori iso hesab edir ki, yeni iqgtisadiyyat oslindo he¢ bir yeni prinsip vo ya
qanunauygunluq yaratmir, yalniz mdvcud texnoloji yanagmalarda informasiya
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texnologiyalar1 Ustiinliik toskil edir, basqa s6zls, sadoca olarag, indi bir texnoloji
ukladin digori ilo avozlonmosi bas verir. Lakin bu movgelari diizgiin hesab etmok
olmaz. Diinya Bankinin yeni iqtisadiyyat haqqindaki konsepsiyasina goro, Yeni
Igtisadiyyat elo iqtisadiyyatdir ki, burada innovasiya prosesi sosial-igtisadi inkisafin
asas aparici qiivvasing gevrilir.

Kompyuter texnikasinin vo informasiya texnologiyalarmin inkisafi nainKi
insanlarin yeni foaliyyst sahosinin yaranmasina sobob olmusdur, bu, eyni zamanda,
onlarin yasayis imkanlarmin, soraitinin biitovliikkde doyismasine gotirmisdir. Bas
veran proseslorin global xarakteri onlarin tohlili vo giymatlondirilmasine yeni
yanagmalar tolob edir. Belo yeni yanagma, fikrimizco, informasiya paradigmali
iqtisadi inkisaf modelinin gobul edilmasi anlamina gatirilmalidir.

Molum oldugu kimi, iqtisadi paradigma dedikdo, sosial doyarlor; o ciimlodon
istehsal, bolgii, maddi nematlorin manimsonilmosi vo istehlakinin xarakteri vo
strukturu da daxil olmagla, comiyyatin iqtisadi sisteminin foaliyyst ganunlari va
kateqoriyalari; ictimai vo iqtisadi institutlar; iqtisadi proseslorin idaro olunmasinin
tosorriifat mexanizmini ohato edon osas prinsiplor basa diisiiliir.

Bu baximdan, informasiya paradigmast sosial doyorlor sirasinda tohsil vo
biliklora malik olman1 6n corgeys ¢ixarir vo bununla, Frensis Bekonun moshur “Kim
informasiyaya malikdirso, diinyaya malikdir” fikri bir daha tosdiglonir. iqtisadi
nozariyyads informasiya paradigmasinin yaranmasi, intellektual xidmatin yaranmasi
hesabina iqtisadi faaliyyatin yeni sahasinin yaranmasina vo bununla, igtisadiyyatda
struktur doyismolorino sobob olur. Yeni iqtisadi paradigmada, tobii ki, asas rol
oynayan kateqoriya — informasiya kateqoriyasidir. Igtisadiyyatin informasiyalasmasi
onun kompyuter texnikasi vo informasiya texnologiyalar1 asasinda texniki cohatdon
yenilosmasi ilo yanasi, informasiyanin miithiim shamiyyatli iqtisadi resursa ¢evrilmasi
demokdir.

Informasiya iqgtisadi resurs kimi asagidaki formalarda ¢ixis edir:

bazarin vaziyystini xarakterizo edon (amtos vo xidmatlorin giymot saviyyslori

Vo onlarin doyismesi dinamikasi, giymotli kagizlarin kurslari, bank faizlori, birja
kotirovkalar1) konyuktura malumatlari/informasiyalari; omtoo vo xXidmatlorin tolob
vo toklifi haqqinda, onlarin xarakteri, rogabot qgabiliyyatliliyi, bazarin agentlori, idxal
Vo ixrac, daxili vo xarici bazarlarin qarsiliql tasirini ohato edon molumat toplusundan
ibarot kommersiya informasiyalari; torofdaslarin vo bazardaki rogiblorin toadiyys vo
kredit gabiliyyatliliyi haqqinda maliyya informasiyalari; innovasiyalara sorait
yaradan elmi-texniki informasiyalar; statistik informasiyalar; istehlakgilarin
prioritetlorino vo bazarlardaki soraito tosir edon kiitlavi informasiyalar (gozetlar,
teleradio, Internet va s.).

Informasiya amtaa Kimi bir sira 6zol xiisusiyyotloro malikdir: onun istehsal
soboko xarakterlidir, yani har bir istirak¢t bu moahsula yeni molumat slava etmoklo
onun yeni mohsula c¢evrilmasine, daima zonginlosmasina, daxilon ziddiyyatli
olmayan tam vo dogru informasiyanin yaranmasina sabab olur, bu mohsulu, talab
olarsa, dofolorlo satmaq olar, digor mohsullarla miigayisado informasiya mohsulu
ticiin “limit faydaliliginin azalmasi” qanunu iglomir, informasiya mahsulunun giymati
onun hazirlanmasinin maya doyori ilo miioyyanlogmir va S.

Informasiya kateqoriya kimi, shomiyyotino goro heg do zoif olmayan basqa bir
kateqoriyanin — biliklorin asasini togkil edir. Bilik doerk olunmus informasiyadir. Yoni
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bilik zaman vo tocriiba ilo smmaqdan ¢ixmis osasli informasiya olaraq elmi
diinyagoriisiin asasii togkil edir, elmi-texniki toraqqinin inkisafin1 tamin edir vo
istehsal innovasiyalar1 formasinda maddiloasir.

Biliyin unikalligini giymaotlondiron miiasir menecmentin aparict nazariyyagisi
P.Drukerin fikrinca, “bir biznesi digarlorindon farglondiron asas moagam miixtalif
sahalara aid olan biliklarin igtisadiyyat vo menecmentin ayri-ayri sahalorinds istifado
olunmasidir.” Onun Qonastina goéra, pul vo avadanlhiglar, oslinds, he¢ noa ilo
forglonmir, yalmiz informasiya vo ya bilik holledici resurs ola bilor. Bir sira
miitoxassislor iso yeni iqtisadiyyatin on miihiim nailiyyatlori sirasina biznesin
informasiya vo fiziki torkib hissslorino ayrilmasini aid edir. Hesab olunur ki, aslinds,
belo yanasma ananoavi biznesds do faydalidir. Masalon, mashur Bill Qeyts hesab edir
ki, “biznesin bir ¢ox problemloari, aslinds, informasiya problemidir, lakin he¢ kas bu
problemo layigincs yanasmir”.

Informasiya paradigmasin1 miiasir sosial-igtisadi sistemo tothiq etmoklo, bu
sistemi comiyyatlo miinasibatds oldugu kimi, informasiya iqtisadiyyat1 adlandirmaq
olar. Informasiya iqtisadiyyatin1 xarakterizo edon xiisusiyyatlora: global xarakter;
biliklara istigamatlonma; innovasiya tobisti; “istehlak¢1 — istehsalg1” miinasibatlorinin
doyismasi; amoyin yaradici, intellektual xarakteri aid edilir.

Mahiyyat etibar1 ilo informasiya iqtisadiyyati bazar iqtisadiyyati xiisusiyyat-
lorina malikdir. Yoni burada istehlak¢inin miistasna Solahiyyatlori tomin edilir,
bazarda roagabst moévcuddur, “gériinmoz ol” prinsipi islayir vo dovlet bazarin
foaliyyatino miidaxilo etmir. Lakin sadalanan xiisusiyyatlorin reallagdirilmasi
ozollikloro malikdir. Bu baximdan, oan vacibi istehlak¢iin sorbastliyinin tomin
olunmasi hesab edilmolidir. Miivafiq bazarn xiisusiyyotlori baximindan isteh-
lakginin sorbastliyinin tomin olunmasinda osas magam onun mohsul vo bazar,
homginin firmalarin davranisi hagqinda molumatliligidir. Hesab olunur ki, burada
miithiim problem informasiyanin asimmetrikliyi potensiali ilo baglidir. Asimmetrik
informasiya nozoriyyasino goro, istehlak¢ilar molumatliliq baximindan iki qismo
ayrilir: simmetrik informasiyaya malik olan giiclii istehlak¢ilar vo asimmetrik
informasiya soraitinds bazara uygunlasmaga calisan digor istehlakgilar.

“Tomiz” miibadilo iqtisadiyyatinda istehlak¢r vo onun davramist “simmetrik
informasiya” soraitindo qiymotlondirilir. Bu zaman hesab olunur ki, istehlakgt
asagidaki 4 xiisusiyyoto malikdir:

1) onun istehlak ¢oxlugu omtoo ¢coxlugunun alt coxlugudur;

2) onun se¢imi zOovqii va istayi ilo miiayyanlasir;

3) 0 avvalcadon miioyyan tominata malikdir vo bu tominat mévcud qiymatlor
soraitinds onun rifahini tonzimlayir;

4) faydaliligin maksimumlasdirilmasina istiqgamatlonmis rasional istehlakgi istoyi
onun tomin olunma saviyyasi ilo mohdudlasir.

Informasiya o zaman simmetrik olur ki, gorar gobulu zaman1 biitiin agentlorin
geyri-ominlik saviyyasi eyni olsun. Hom obyektiv, ham da subyektiv informasiyanin
ehtimallig1 eynidir, sanki simmetriya toskil edir. Obyektiv informasiya, adaton,
bazarin biitiin agentlori {igiin simmetriya togkil edir, ancaq subyektiv informasiya
asimmetriya yaradir. Homiso bazara uygunlasmaga calisan istehlakgilar saticilarla
nisbotds daha ¢ox informasiyaya malik olur. Asimmetrik informasiya problemi
XX asrin 70-ci illorindon igtisadi noazoriyyads miixtolif praktiki niimunoalorlo izah

WWW.jpis.az 37



Informasiya comiyyaoti problemlori, Nel, 2010

edilir. Osas natico ondan ibarotdir ki, asimmetrik informasiya soraitindo
torofdaslardan biri daha alverisli imkanlara malikdir.

Asimmetrik informasiya konsepsiyasi asagidaki naticalorls ifads olunur:

1) ogor bazarda asimmetriya varsa, onda firmaya yalniz omtea va Xidmatlarin
saticist kimi, istehlak¢iya iso amoayin va omtaslorin alicist kimi baxmaq — diizgiin
deyil, bu halda bazar agentlorinin qarsiliqli faaliyyati tigiin yeni faktordan-onlarin
molumatlilig: faktorundan istifads olunmalidir;

2) simmetrik informasiya soraitindo istehlak¢inin davranisi kifayst godor sado
aksiomlar toplusu ilo izah edilirso, asimmetrik informasiya soraitinds istehlak¢inin
davranigint onun miixtolifliyi, ¢oxcohatliliyi sobsbindon prognozlasdirmaq vo
tonzimlomak praktiki olaraq miimkiin deyil, ¢iinki bu zaman o, 6z risklarini azaltmaq
Vo maraqlarint miidafia etmok tigiin ¢ox ehtiyatli vo diistiniilmiis harokatlor edir;

3) simmetrik informasiya soraitinds istehlak¢inin davranisinda 6ziino aminlik
oldugundan “istehlak¢1 — bazar” vektoru forddon bazara dogru istigamoatlonmis olur,
asimmetrik informasiya soraitindo iso agentlorin optimal davranisi onlarin qgeyri-
aminliyi ilo miioyyonlosir vo miinasibatlor vektoru bazardan istehlak¢iya dogru
istigamatlonir;

4) istehlak¢1 miibadilo zamani az vo ya daha ¢ox molumatlhidirsa, kamiyyat vo
giymatlor kifayst godor askar deyilso, onda giiclii istehlak¢i haqqinda danismaq
olmaz: belo ki, istehlak¢i 6zlinlin amin olmamasi sobabindan va digear agentlorin
reaksiyalar1 baximindan goraito uygunlagsmaga mohkumdur.

Asimmetrik informasiyanin biitiin hallarinin nozoro alinmasi praktiki olaraq
miimkiin olmadigindan onlar1 asagidaki 4 qrupda birlogdirirlor:

1) tarazligin rasional g6zlonilmasi;

2) monoavi risklar;

3) passiv segim;

4) axtaris.

Birinci qrupa insanlarin progqnoz modellarino asason davranis hallart aid edilir.
Bu halda modellarin rolu ikilidir: bir torofdon onlar davranisin prognozlasdirilmasina
xidmat edir; digor torofdon iso bu davranisi ovvalcodon miioyyonlosdirir vo onu
tonzimloyir. Belo yanasma torofdarlari hesab edir ki, hom hékumot, ham do fordlor
Soviyyasinds biitiin miimkiin informasiyalarin istifado olunmasi rasional gézlomalari
daha bdyiik ehtimalli edir. Lakin bu yanagsmanin sleyhdarlart hesab edir ki, avvala,
belo informasiyanin aldo edilmasi kifayat godor baha basa golir, ikincisi, ¢akilmis
zohmoat ito bilor, ¢iinki informasiya onun olds edildiyi mogamda 6z aktualliginu itirir.

Monavi risklor miioyyon sortlor daxilindo 6domolorin alinmasi zamani yarana
bilir, ¢iinki homin sartlor bilorokdon vo ya tesadiifon doyiso bilor. Passiv se¢im iso
ondan ibaratdir ki, boyiik qrup insanlarin eyni sartlordon yararlanmasi fargli ola bilar.
Axtarts modelindo iso bazar giymatlori miiqayiso edilir vo ilk névbada keyfiyyot
meyarlart nozars alinir. Adaton, hesab olunur ki, keyfiyyat, ilk névbada qiymotds oks
olunur.

Iqtisadi nazoriyyonin informasiya paradiqgmasi osas iqtisadi kateqoriyalarin
dinamikast vo moazmununun doyismolorini todgiq etmayo, iqtisadi indikatorlarin
bdyiik qrupunun prognoz shamiyyatini vo mithiimliyiiniin doyismasini giymatlon-
dirmayo imkan yaradir. Informasiya iqgtisadiyyatinda onoenavi mahiyyoti daha tez
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doyison iqtisadi kateqoriyalar asagidakilar hesab olunur: doyor, faydalilig, kapital,
istehlak, istehsal va miilkiyyat miinasibatlori.

Bir sira todgiqatcilarin fikrinca, informasiya iqtisadiyyatinda istehsalin maddi
elementlorinin  yigimi1 yox, bilik vo miixtalif informasiyalarin yigimi bas verir.
Onanoavi olaraq iqtisadiyyatin asas birlasdirici ideyasi olan yigim prosesi 6z yerini
kommunikasiyalara verir. Bu, ilk ndvbada, onunla alagodardir ki, elmi-texniki toraqqi
inkisaf etdikco kapitalin da siiroti artir. Ona goro do investisiyalarin miixtalif
istigamatlora paylanmasi bas verir vo pulun yeni texnologiyalara qoyulmasi imkan-
lar1 artir.

Belaliklo, deyilonlari iimumilasdirarak, gqeyd etmok olar Ki:

1) miiasir globallasma soraitinds iqtisadiyyatin idara edilmesinds informasiyanin
rolu siiratlo artir vo onun xarakterino olan talob doyisir;

2) informasiya iqtisadiyyati iqtisadi resurs kimi ¢ixis edon informasiya
kateqoriyasini 6n siraya ¢ixarir;

3) Iiqtisadi sistemin biitiin halgoalorinds bas veran doyisikliklor yeni informasiya
paradigmasina asaslanan informasiya iqtisadiyyatinin yaranmasini tasdiqloyir;

4) informasiya paradigmasi bazarin faaliyyatinin biitiin prinsiplarinin, xiisusilo
istehlak¢ilarin amtoo vo Xidmotlor bazarinda davranisi prinsiplorinds olan
doyismalari oks etdirir va istehlak¢iin molumatliligini ilk siraya ¢ixarir.

Hesab olunur ki, informasiya paradigmasinin tatbigi, fundamental iqtisadi
kateqoriyalarin indiyadok molum olmayan cohatlorini agkar etmoklo, yeni soraitdo
iqtisadi ~ sistemin inkisaf qanunlarimi  miioyyonlosdirmoys Vo  biitdvliikdo,
iqtisadiyyatin vo dovlatin idars olunmasi prinsiplorini miioyyoanlosdirmays imkan
verar.
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U 0CO0eHHOCTH HHGOPMAIMOHHO IKOHOMHUKH

B nanHoii cTaThe HccIeayroTCs CyTh T100aIbHOM SKOHOMUKHU U pOJib UH(OpMAINK B
ee ympaBieHUU. PaccmaTpuBaroTcsi (akTOpbl, XapaKTEpHU3YIOIIHE SKOHOMHYECKYIO
uH(pOpMALMI0 U WH(OPMALMOHHYIO 3KOHOMHUKY. AHAIMU3UPYIOTCS CYLIECTBYIOIIHE
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Information role in the management of economy in a globalization
condition and information economy features

The essence of global economy and information role in the management of economy
are investigated in the article. Factors characterizing economic information and
information economy are looked though. Scientific theories existing in investigating
sphere are analyzed.
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